
GENEL GAZETECİLİK YÜKSEK LİSANS PROGRAMI 

 

1. Program Bilgileri 

Amaç 

Demokratik toplum düzeninin işlerliği bilgili, yetkin ve sorumlulukları konusunda 

bilinçli gazetecilerin varlığına bağlıdır. Bu nedenle modern toplumlarda gazeteciliğin rolü ve 

etkisi hakkında çok yönlü bir kavrayışı geliştirebilmenin yanı sıra bilgiyi/haberi gazeteciliğin 

gerektirdiği şekilde yapılandırma yetkinliği kazanabilmek büyük önem taşımaktadır. 

Gazetecilik aynı zamanda, hızla gelişen bir endüstri kolu olan medya sektöründeki, 

yayıncılıktan medya planlamasına, finansal yönetimden ürün pazarlamasına kadar hemen 

hemen her alandaki yerel-ulusal ve küresel düzlemler arasındaki geçişkenliklerden de 

etkilenmektedir.  

Genel Gazetecilik; disiplinlerarası bir program olup, diğer disiplinlerden alınan bakış, 

teknik ve yöntemler, medyaya özgü kurumsal ve idari sorunlar üzerinde odaklanmaktadır. Aynı 

zamanda program, yöndeşme, yeni medya ve dijital medya kavramlarının genel gazetecilik 

uygulamaları çerçevesinde ele alınarak teknolojik bağlamda gazetecilik mesleğinin günümüzle 

entegrasyonu sağlanmıştır. Ancak program, disiplinlerarası bir program olmasına rağmen  

herhangi bir disiplinin alternatifi ya da uzantısı değildir. 

Hedef 

Toplumun pek çok kesimince medyanın kendisi tarafından ortaya konulan yıpranmışlık 

ve güven bunalımı önemli bir sorundur. Medya çalışanı, yasal olmasına rağmen kimi tutum ve 

davranışların gerek kurum içinde gerekse kurumla toplum arasında ilişkilerde yaratacağı 

komplikasyonları sürekli zihninde tutan bir etik anlayışa da sahip olmalıdır. Bu nedenle Genel 

Gazetecilik Yüksek Lisans Programı’nın bir diğer amacı da medyadaki bu yıpranmışlığı ve 

güven bunalımını aşacak, niteliksel dönüşümü gerçekleştirebilecek öngörü ve donanıma sahip 

yönetici adaylarını yetiştirmektir; çünkü medyanın ortaya koyduğu ürünlerin tüketiminin 

toplumsal sonuçları büyük önem taşımaktadır.  

Aynı zamanda programda, adaylara bir endüstri olarak medya, medya planlaması, 

medya hukuku konularında da eğitim verilerek medya merkezli bir işletme anlayışı üzerine 

odaklanılmaya önem verilmektedir. Böylece, programa devam eden öğrencilerin, medya 

ürünlerinin pazarlanması, insan kaynakları, tiraj ve dağıtım süreci; medya kuruluşunun bir 

marka olarak nasıl yaratılacağı, korunacağı ve piyasa koşullarında nasıl rekabet edileceği gibi 

medyaya özgü sorunları tartışarak çözüm üretme aşamasında yapılması gerekenleri de 

görebilmeleri sağlanmaya çalışılmaktadır.  

Genel Gazetecilik Yüksek Lisans Programının amacı, gerek medya sektöründe çalışan 

profesyonellerin gerekse iletişim, medya ve hukuk vd. bölümlerden mezun olan medya 

yöneticisi adaylarının, medya yönetiminin giderek karmaşıklaşan hukuki, etik, teknolojik ve 

ekonomi-politik boyutlarını anlayabilecek ve yönetebilecek bilgi, beceri ve donanıma sahip 

olmalarını sağlamaktır.  

Programdan mezun olacak öğrencilerin, medyanın temel ekonomik yapısını, üretim 

sürecini ve sorunlarını bilen, kurumun insan kaynakları profilini, mali imkanlarını ve 

kaynakları verimli biçimde kullanabilen, medya ürünlerinin pazarlanması konusunu kavramış, 

yetki ve sorumluk alabilen, bu yetiyi ve sorumluluğu belli hukuki mevzuat ve etik çerçeve 

içinde kullanabilen dijital platformlarda üretim yapabilen ve dijital gazetecilik 

uygulamalarında yetkin, vizyon sahibi bir gazeteci/yönetici profiline sahip olmaları 

amaçlanmaktadır.  



2. Program Öğrenme Çıktıları 

PÇ 1: Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu kavram ve 

yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

PÇ 2: Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve yabancı dilde 

kavram bilgisine sahip olur.  

PÇ 3: Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve bunlardaki değişimi 

farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

PÇ 4: Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel gelişmeleri ile olayları, 

gazetecilik prensipleri ve etik kurallar çerçevesinde tanımlar ve analiz eder. 

PÇ 5: Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla sorgular ve 

gelişmeleri yorumlar.  

PÇ 6: Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı ülkelerin 

uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve dönüşümlerini tartışır. 

PÇ 7: Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini yapar, değerlendirir 

ve açıklar. 

PÇ 8: Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl kurulduğunu inceler, 

tartışır ve yorumlar. 

PÇ 9: Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve temellerini ifade eder. 

PÇ 10: Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, tarihsel ve ekonomik 

süreçleri değerlendirir. 

PÇ 11: Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını karşılaştırır. 

PÇ 12: Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını düzenleyebilir, yeni 

medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi gereksinimini tasarlayabilir. 

PÇ 13: Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış açılarını takip 

eder. 

PÇ 14: Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim sektöründeki teknik 

kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan bilginin kullanımı ve hatırlanması için gerekli 

alt yapıyı anlatır. 

PÇ 15: Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını analiz eder, yeni 

üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 



 

DERS PÇ1 PÇ2 PÇ3 PÇ4 PÇ5 PÇ6 PÇ7 PÇ8 PÇ9 PÇ10 PÇ11 PÇ12 PÇ13 PÇ14 PÇ15 

JRN 503 Digital Gazeteciliğin İlkeleri  5 0 5 5 3 0 3 4 5 4 3 3 0 4 2 

JRN 504 Karşılaştırmalı Gazetecilik  3 3 4 3 4 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

JRN 507 Yeni Medya Teorileri 0 0 0 4 0 0 4 4 5 4 4 5 5 0 0 

JRN 530 Medyanın Yöndeşmesi 0 0 0 0 0 0 0 0 4 4 4 3 5 4 5 

JRN 545 Bilişsel Yönetim ve Gazetecilik  3 4 0 4 5 4 0 3 0 0 0 0 0 0 0 

JRN 560 Dijital Hafıza ve Gazetecilik  0 4 4 4 5 4 4 0 0 4 0 0 0 0 0 

JRN 562 Siber Kültür ve Sanal Kimlik 0 0 0 0 0 0 0 5 3 0 0 4 3 5 0 

JRN 570 Digital Medya Yönetimi ve 

Pazarlaması 
3 0 0 4 0 0 5 5 5 4 5 0 0 0 5 

JRN 580 Uluslararası İletişim ve Sorunları 0 5 3 5 5 5 0 5 0 0 4 0 0 0 0 

 



3. Kabul Koşulları: 

- Yurtiçi ve yurtdışı denkliği olan bir kurumdan lisans diploması almış olmak. 

- Tezli Yüksek Lisans programlarında ALES'den herhangi bir puan türünden minimum 65 ve 

üstünde puana sahip olmak. (Geçerlik süresi üç yıldır. Başvuru tarihinde ALES belgesi 

olmayan adaylar ''özel öğrenci'' statüsünde programa kabul edilebilirler.) 

- İngilizce dil sınavından muafiyet için son iki yıl içinde girilen YDS/YÖKDİL 55 veya 

TOEFL'dan 66 puana sahip olmak. 

- Yapılacak bilim sınavında ve mülakatta başarılı olmak. 

 

 

4. Alınacak Derece 

Öğrenciler programı tamamlamak için tezli programda 120 AKTS’ye, tezsiz programda 90 

AKTS’ye ulaşması gerekmektedir.  

60 AKTS olan ders yükünün ardından 60 AKTS olan tez sürecini tamamlayan öğrenciler 

Gazetecilik yüksek lisans programından yüksek lisans derecesine sahip olurlar. 

Lisansüstü programda ders dönemini tamamlamış ve tez yazım aşamasında olan öğrenciler 

tez başvurularını dönem başlarında ilk ay içerisinde Sosyal Bilimler Enstitüsü web sayfasında 

dilekçe ve formlar kısmında yer alan tez başvuru formunu bilgisayar ortamında doldurarak 

anabilim dalı başkanlığına yaparlar. 

 

 

 

 

  



5. Eğitim Öğretim Yöntemleri 

 

Öğretme – öğrenme yöntem ve stratejileri, öğrencilerin kendi kendine çalışma, yaşam boyu öğrenme, 

gözlem yapma, başkasına öğretme, sunma, eleştirel düşünme, takım çalışması, bilişimden etkin 

yararlanma gibi becerilerini arttıracak şekilde seçilmektedir. 

Ayrıca, öğretim tarzının farklı kabiliyetleri olan öğrencileri destekleyecek biçimde olmasına dikkat edilir. 

Programda kullanılan eğitim-öğretim metotları aşağıdaki listede verilmiştir*: 

Eğitim - 

Öğretim 

Yöntemleri* 

Başlıca öğrenme faaliyetleri Kullanılan Araçlar 

1-Ders Dinleme ve anlamlandırma 
Standart derslik teknolojileri, çoklu ortam 

araçları, projektör, bilgisayar, tepegöz 

2-Tartışmalı 

Ders 

Dinleme ve anlamlandırma, gözlem/durumları işleme, eleştirel 

düşünme, soru geliştirme 

Standart derslik teknolojileri, çoklu ortam 

araçları, projektör, bilgisayar, tepegöz 

3-Özel Destek / 

Yapısal 

Örnekler 

Önceden planlanmış özel beceriler   

4-Rol Yapma / 

Drama 
Önceden planlanmış özel beceriler 

Standart derslik teknolojileri, özel 

donanım 

5-Problem 

Çözme 
Önceden planlanmış özel beceriler   

6-Vaka 

Çalışması 
Önceden planlanmış özel beceriler   

7-Beyin 

Fırtınası 

Dinleme ve anlamlandırma, gözlem/durumları işleme, eleştirel 

düşünme, soru geliştirme, takım çalışması 

Standart derslik teknolojileri, çoklu ortam 

araçları, projektör, bilgisayar, tepegöz 

8-Küçük Grup 

Tartışması 

Dinleme ve anlamlandırma, gözlem/durumları işleme, eleştirel 

düşünme, soru geliştirme 

Standart derslik teknolojileri, çoklu ortam 

araçları, projektör, bilgisayar, tepegöz 

9-Gösterim Dinleme ve anlamlandırma, gözlem/durumları işleme 
Gözleme imkan verecek gerçek ya da 

sanal ortam 

10-Benzetim 
Dinleme ve anlamlandırma, gözlem/durumları işleme, Bilişim 

becerileri 

Gözleme imkan verecek gerçek ya da 

sanal ortam 

11-Seminer 
Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, okuma, Bilişim, Dinleme 

ve anlamlandırma, yönetsel beceriler 

Standart derslik teknolojileri, çoklu ortam 

araçları, projektör, bilgisayar, tepegöz, 

özel donanım 

12-Grup 

Çalışması 

Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, okuma, Bilişim, eleştirel 

düşünme, soru geliştirme, yönetsel beceriler, takım çalışması 

İnternet veri tabanları, kütüphane veri 

tabanları, e-posta, çevrimiçi sohbet, Web 

tabanlı tartışma forumları 

13-Saha / Arazi 

Çalışması 

Gözlem/durumları işleme, Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, 

okuma 
  

14-Laboratuar 
Gözlem/durumları işleme, Bilişim, yönetsel beceriler, takım 

çalışması 
Özel donanım 

15-Ödev Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, okuma, Bilişim 
İnternet veri tabanları, kütüphane veri 

tabanları, e-posta 

16-Sözlü 
Araştırma – yaşam boyu öğrenme, durumları işleme, soru geliştirme, 

yorumlama, sunum 
  

17-İnceleme / 

Anket 

Çalışması 

Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, okuma   

18-Panel Dinleme ve anlamlandırma, gözlem/durumları işleme 

Standart derslik teknolojileri, çoklu ortam 

araçları, projektör, bilgisayar, tepegöz, 

özel donanım 

19-Konuk 

Konuşmacı 
Dinleme ve anlamlandırma, gözlem/durumları işleme 

Standart derslik teknolojileri, çoklu 

ortam araçları, projektör, bilgisayar, 

tepegöz, özel donanım 

20-Öğrenci 

Topluluğu 

Faaliyetleri / 

Projeleri 

Gözlem/durumları işleme, eleştirel düşünme, soru geliştirme, 

takım çalışması, Araştırma – yaşam boyu öğrenme, yazma, 

okuma, yönetsel beceriler, Önceden planlanmış özel beceriler 

  

(*) Dersin özelliklerine göre burada belirtilen yöntemlerin biri veya birkaçı uygulanabilir. 



 

6. Ders Planı AKTS Kredileri 

 

GAZETECİLİK LİSANS PROGRAMI  (TEZLİ) 

4 Zorunlu + 3 Seçimlik + Seminer + Tez 

     

1.DÖNEM T U L Y A 

KOD DERSİN ADI      

JRN 503 Dijital Gazetecilik Prensipleri 3 0 0 3 9 

JRN 507 Yeni Medya Teorileri 3 0 0 3 9 

COMM 560  İletişim Araştırmaları ve Bilimsel Etik 3 0 0 3 8 

 Anabilim Dalı Seçmeli Dersi 3 0 0 3 8 

 TOPLAM 12 0 0 12 34 

 

2. DÖNEM T U L Y A 

KOD DERSİN ADI      

JRN 562  Siber Kültür ve Sanal kimlik 3 0 0 3 9 

COMM 580 İletişim Çalışmalarında Seminer 3 0 0 0 0 

 Anabilim Dalı Seçmeli Dersi 3 0 0 3 8 

 Anabilim Dalı Seçmeli Dersi 3 0 0 3 8 

 TOPLAM 12 0 0 9 26 

 

3. DÖNEM T U L Y A 

KOD DERSİN ADI      

JRN 599 Tez  3 0 0 0 30 

 TOPLAM 3 0 0 0 30 

 

4. DÖNEM T U L Y A 

KOD DERSİN ADI      

JRN 599 Tez  3 0 0 0 30 

 TOPLAM 3 0 0 0 30 

 

SEÇMELİ DERSLER LİSTESİ 

KOD DERSİN ADI T U L Y A 

JRN 504  Karşılaştırmalı Gazetecilik  3 0 0 3 8 

JRN 530  Medya Yöndeşmesi 3 0 0 3 8 

JRN 545  Bilişsel Yönetim ve Gazetecilik 3 0 0 3 8 

JRN 560  Dijital Hafıza ve Gazetecilik 3 0 0 3 8 

JRN 570  Dijital Medya Yönetimi ve Pazarlaması  3 0 0 3 8 

JRN 580  Uluslararası İletişim ve Sorunları 3 0 0 3 8 

 

  



 

7. Ders Kategori Listesi 
 

Alan 

COMM 560  İletişim Araştırmaları ve Bilimsel Etik 

COMM 580 İletişim Çalışmalarında Seminer 

JRN 503 Dijital Gazetecilik Prensipleri 

JRN 504  Karşılaştırmalı Gazetecilik 

JRN 507 Yeni Medya Teorileri 

JRN 560  Dijital Hafıza ve Gazetecilik 

JRN 562  Siber Kültür ve Sanal kimlik 

JRN 580  Uluslararası İletişim ve Sorunları 

 

Uzmanlık 

JRN 530  Medya Yöndeşmesi 

JRN 545  Bilişsel Yönetim ve Gazetecilik 

JRN 570  Dijital Medya Yönetimi ve Pazarlaması 

 

 

  



 

 

8. Bologna Ders Bilgileri 

 

Zorunlu Dersler 

 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Dijital Gazetecilik 

Prensipleri 
JRN 503 1 3 + 0 3 9 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin 

Koordinatörü 
 

Dersi Verenler 
Yrd. Doç. Dr. Feryade Tokan Şenol, Yrd. Doç. Dr. Ahu Alpaslan, Öğr. 

Gör. Dr. İlknur Kalay 

Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 

Dersin amacı gazeteciliğin dijitalleşmesini ve haberciliğe etkisini 

açıklamaktır. Derste öğrendiler yeni medya ile yeniden düzenlenen ve 

dağıtılan medya ürünlerinin tarihsel ve ekonomik yönü, 21. yüzyılda 

nasıl yöndeştiğini ile ilgili bilgi edinebileceklerdir.  

Dersin İçeriği 

Bu derste, dijitalleşmenin gazeteciliğe etkisi ve tarihsel süreci farklı 

yönlerden tartışılacaktır. Derste öğrenciler yasal, ekonomik süreçleri; 

tarafsızlık, adalet, bağımsızlık gidi gazetecilik prensiplerini dijital 

gazetecilik perspektifinden tartışacaklardır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları  
Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 

1. Gazeteciliğin dijitalleşme ile değişen kavramlarını 

ve prensiplerini açıklar. 
1, 2, 7, 10 1, 2, 3  A, C  

2. Dijital gazeteciliğin gelişimini tarihsel olarak 

ifade eder.  
4, 9 1, 2, 3 A, C  

3. Dijital gazeteciliği ekonomik, yasal süreçleriyle 

tartışır. 
4, 9 1, 2, 3 A, C  

4. Medyada yöndeşmeyi gazetecilik pratikleri içinde 

ele alır.  
3, 5, 8, 11 1, 2, 3 A, C  



5. Teknolojinin gazetecilik üstündeki etkilerini 

toplumsal boyutlarıyla inceler. 
3, 8, 12 1, 2, 3 A, C  

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav, B: Deney, C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş    

2 Gazetecilik, Dijital Gazetecilik ve Yeni Medya   

3 Dijitalleşme ile Gazetecilikteki Değişimler   

4 Dijital Gazeteciliğin Tarihi   

5 Dijital Gazetecilik Okuryazarlığı  

6 Dijital Gazetecilikte Yasal Yükümlülükler  

7 Fikri Mülkiyet, Telif Hakkı ve Patent  

8 Ara sınav  

9 Medya Yöndeşmesi ve Gazetecilik  

10 Gerçek ve Doğruluk  

11 Dijital Gazetecilikte Bağımsızlık   

12 Adalet ve Tarafsızlık  

13 Ekonomik değişimlerin Gazeteciliğe Etkisi   

14 Teknoloji ve Toplum  

15 Dijital Medya, Dijital Medya, Gelecek Devrimdir  

16 Final   

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Digital Journalism (Emerging Media and the Changing Horizons of 

Journalism), Kevin Kawamoto, Rowman& Littlefield Publishers, 

INC, 2003.  

Online Journalims: Principles and practices of news for Web, James 

C. Foust, Holcomb Hathaway, 2005. 

Digital Futures for cultural and media Studies, John Hartley, Wiley- 

Blackwell: 2012. 

Diğer Kaynaklar 

Digital Journalism Trainers Manual, Irex 

https://www.irex.org/sites/default/files/node/resource/digital-

journalism-trainers-manual-english.pdf 

 



MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar  

Ödevler  

Sınavlar 
Öğrenciler dönem içerisinde bir vize sınavı, bir ödev ve dönem 

sonunda bir final sınavından sorumludurlar.   

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Ödev 1 10 

Final Sınavı 1 50 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu kavram 

ve yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 
    X 

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve 

yabancı dilde kavram bilgisine sahip olur.  
     

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 

bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  
    X 

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel gelişmeleri 

ile olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar çerçevesinde tanımlar 

ve analiz eder. 

    X 

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla 

sorgular ve gelişmeleri yorumlar.  
  X   

6 
Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı ülkelerin 

uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve dönüşümlerini tartışır. 
     

7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini yapar, 

değerlendirir ve açıklar. 
  X   

8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 

kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 
   X  



9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 

temellerini ifade eder. 
    X 

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, tarihsel 

ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 
   X  

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 

karşılaştırır. 
  X   

12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını 

düzenleyebilir, yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi 

gereksinimini tasarlayabilir. 

  X   

13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış 

açılarını takip eder. 
     

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim sektöründeki 

teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan bilginin kullanımı 

ve hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

   X  

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını 

analiz eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 
 X    

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Ara Sınav, Final Sınıf ve Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön 

çalışma, pekiştirme) 
14 12 168 

Ara Sınav 1 3 3 

Ödev 1 45 45 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   267 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8,9 

Dersin AKTS Kredisi   9 

 

 

 

 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Yeni Medya Teorileri JRN 507 1 3 + 0 3 9 

 

Ön Koşul Dersleri - 



 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin 

Koordinatörü 
 

Dersi Verenler Doç. Dr. Meltem Kanoğlu, Yrd. Doç. Dr. Ahu Alpaslan 

Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 
Ders dijital ve interaktif medyanın rolünü anlamak ve analiz etmek için 

temel teorik yaklaşımları incelemeyi amaçlar. 

Dersin İçeriği 

Ders öğrencilere medyanın gelişiminin anlaşılması, açıklanması ve 

öngörüler geliştirilmesi için teorik fikirler sunar. Bu teori ve kavramlar 

aynı zamanda medya teknolojileri ve kültürleri ile günlük 

etkileşimlerden anlamlar çıkarmayı ve anlamayı sağlar. Öğrenciler yeni 

medya ve teorilerini, teknolojinin geniş anlamda kavranması ve kültür 

ve sosyal değişimle olan ilişkisi içinde yer alan tarihi bir perspektif de 

öğrenirler. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 

1. Yeni medya kavramını tanımlar. 7, 8, 9 1, 2, 3  A, C  

2. Yeni medya alanındaki gelişmeleri saptar ve 

açıklar. 
9, 10, 11 1, 2, 3  A, C  

3. Geleneksel medyadan dijital medyaya geçiş 

sürecini yorumlar. 
11, 12, 13 1, 2, 3  A, C  

4. Gazetecilik alanındaki teknolojik yeniliklerin altını 

çizer. 

4, 7, 10, 

11 
1, 2, 3  A, C  

5. Yeni medya teorilerini kavrar ve bu  teorileri 

sentezler. 

7, 8, 9, 13, 

14 
1, 2, 3  A, C  

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav , B: Deney C: Ödev  

 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş   

2 Geleneksel Medya   

3 Yeni Medya   



4 Farkı Açılardan Yeni Medya Değerlendirmesi   

5 Yeni Medya Kuramları  

6 Teknolojik Determinizm  

7 21.Yüzyılda Yakınsama Kavramı Üzerine Tartışma  

8 Ara sınav  

9 Teknolojik Değişim Kuramları   

10 Kullanıcılar   

11 Gazetecilik Uygulamasındaki Değişiklikler ve Analiz  

12 Görünmeyen teknolojiler: Platformlar ve biçimler  

13 Panoptisizm ve Panoptik Ortamlar   

14 Siber Kültür  

15 Örnek Olay: Öğrenci sunumları  

16 Örnek Olay: Öğrenci sunumları   

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Manovich, Lev. The Language of New Media, MIT, 2001. 

Sally Wyatt.  "Non-Users Also Matter: The Construction of Users 

and Non-Users of the Internet."  In How Users Matter.  Nelly 

Oudshoorn and Trevor Pinch, eds.  Cambridge, MA:  MIT Press, 

2003. 

Diğer Kaynaklar 

Thomas Hughes. "The Evolution of Large Technological Systems." 

In The Social Construction of Technological Systems: New 

Directions in the Sociology and History of Technology.  Wiebe 

Bijker, Thomas Hughes, and Trevor Pinch, eds.  Cambridge, MA: 

MIT Press, 1987. 

Merrit Roe Smith.  "Technological Determinism in American 

Culture."  In Merritt Roe Smith and Leo Marx, eds.  Does 

Technology Drive History?  Cambridge, MA: MIT Press, 1994. 

 

  



 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar  

Ödevler  

Sınavlar 

Öğrenciler dönem içerisinde bir vize sınavı, iki ev ödevi ve dönem 

içerisinde belirlediği bir konu üzerine sözlü ve yazılı iki sunum 

hazırlayacaktır. 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA 
KATKI 

YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Ödev 2 20 

Final Sunumu 1 40 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu 
kavram ve yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

     

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve 
yabancı dilde kavram bilgisine sahip olur.  

     

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 
bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

     

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel 
gelişmeleri ile olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar 
çerçevesinde tanımlar ve analiz eder. 

   X  

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla 
sorgular ve gelişmeleri yorumlar.  

     

6 

Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı 
ülkelerin uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve 
dönüşümlerini tartışır. 

     



7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini yapar, 
değerlendirir ve açıklar. 

   X  

8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 
kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 

   X  

9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 
temellerini ifade eder. 

    X 

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, 
tarihsel ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 

   X  

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 
karşılaştırır. 

   X  

12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını 
düzenleyebilir, yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi 
gereksinimini tasarlayabilir. 

    X 

13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış 
açılarını takip eder. 

    X 

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim 
sektöründeki teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan 
bilginin kullanımı ve hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

     

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını 
analiz eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 

     

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Ara Sınav Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, 

pekiştirme) 
8 12 96 

Ara Sınav 1 2 2 

Ödev 2 30 60 

Sunum 2 7 14 

Toplam İş Yükü   220 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8,8 

Dersin AKTS Kredisi   9 

 

 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Siber Kültür ve Sanal Kimlik JRN 562 1 3 + 0 3 9 



 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek Lisans 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin 

Koordinatörü 
 

Dersi Verenler 
Doç. Dr. Meltem Kanoğlu, Yrd. Doç. Dr. Feryade Tokan Şenol, Yrd. 

Doç. Dr. Ahu Alpaslan, Öğr. Gör. Dr. İlknur Kalay 

Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 
Bu ders siber kültürler ve kimlikler üzerine giderek büyüyen önemli 

teorik başlıkları inceler.  

Dersin İçeriği 

Ders, siber kültür ve mitler, mobil toplum, çevrimiçi cemaatler ve 

toplumlar, kimlik ve çevrimiçi yaşam, ağ kültürünün değişimi ve 

geleneksel ve demografik faktörler, dijitalleşme ve sosyal hareketler, 

dijital toplumun yeni siyasi ifadesi konuları üzerine odaklanmaktadır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları  
Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 

1. Dijitalleşmenin toplumla ve kültürle ilişkisini 

açıklar.  
8 1, 2, 3  A, C  

2. Teknolojinin toplum üzerindeki etkilerini ifade 

eder.  
8, 9 1, 2, 3  A, C  

3. Dijitalleşmenin yarattığı dil, kültür ve kimlik gibi 

araçları değerlendirir. 
8, 14 1, 2, 3  A, C  

4. Dijitalleşmenin sosyal, kültürel, siyasal alanlardaki 

işlevini ve gücünü inceler.  
9, 12, 14 1, 2, 3  A, C  

5. Dijitalleşme öncesi ve sonrası toplumların temel 

özelliklerini ve değişimlerini tartışır. 
8, 13  1, 2, 3  A, C  

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav , B: Deney C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş    

2 
Sosyal Değişimlerin Tarihsel İncelemesi: Geçmişten Geleceğe 

(Teknoloji Penceresinden) 
 

3 Kimlik ve Dijitalleşme   



4 Dijital Kültürün Yaratılması  

5 Siber Kültür Ve Mitler  

6 Mobil Toplum Ve Yeni Alışkanlıklar   

7 Kimlik ve Çevrimiçi Yaşam  

8 Ara Sınav  

9 Sunumlar (Verilen Başlıklarla)  

10 Online Cemaatler Ve Toplumlar  

11 Yeni Dil: Siber Dil  

12 Dijital Güvenlik Ve Özel Hayat  

13 Dijitalleşme Ve Sosyal Hareketler  

14 Dijital Toplumun Yeni Siyasi İfadesi  

15 Dijital Yerliler - Dijital Göçmenler  

16 Final   

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Communicating across Cultures in Cyberspace, Leah P. Macfadyen, 

Jörg Roche, Sabine Doff 

The Network Society, Van Dijk, J. Sage, London: 2010 

İsyan ve umut ağları: İnternet çağında toplumsal hareketler, Manuel 

Castells, Koç Üni: 2013. 

Diğer Kaynaklar 

http://www.sigcis.org/files/Cyberculture.pdf 

https://www.hks.harvard.edu/fs/pnorris/Acrobat/digitalch10.pdf 

http://rccs.usfca.edu/intro.asp.html 

Citizenship.;Citizenship--Cross-cultural studies.;POLITICAL 

SCIENCE--Political Freedom & Security--Civil Rights.--

bisacsh;POLITICAL SCIENCE--Political Freedom & Security--

Human Rights.--bisacsh;Citizenship.--fast--(OCoLC)fst00861909 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar 
Öğrenciler dönem içerisinde bir vize sınavı, bir ödev ve dönem 

sonunda bir final sınavından sorumludurlar.   

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA 
KATKI 

YÜZDESİ 

http://www.sigcis.org/files/Cyberculture.pdf
https://www.hks.harvard.edu/fs/pnorris/Acrobat/digitalch10.pdf
http://rccs.usfca.edu/intro.asp.html
http://yordam.yeditepe.edu.tr/yordambt/aKonuBasligi=Citizenship.;Citizenship--Cross-cultural%20studies.;POLITICAL%20SCIENCE--Political%20Freedom%20&%20Security--Civil%20Rights.--bisacsh;POLITICAL%20SCIENCE--Political%20Freedom%20&%20Security--Human%20Rights.--bisacsh;Citizenship.--fast--(OCoLC)fst00861909
http://yordam.yeditepe.edu.tr/yordambt/aKonuBasligi=Citizenship.;Citizenship--Cross-cultural%20studies.;POLITICAL%20SCIENCE--Political%20Freedom%20&%20Security--Civil%20Rights.--bisacsh;POLITICAL%20SCIENCE--Political%20Freedom%20&%20Security--Human%20Rights.--bisacsh;Citizenship.--fast--(OCoLC)fst00861909
http://yordam.yeditepe.edu.tr/yordambt/aKonuBasligi=Citizenship.;Citizenship--Cross-cultural%20studies.;POLITICAL%20SCIENCE--Political%20Freedom%20&%20Security--Civil%20Rights.--bisacsh;POLITICAL%20SCIENCE--Political%20Freedom%20&%20Security--Human%20Rights.--bisacsh;Citizenship.--fast--(OCoLC)fst00861909
http://yordam.yeditepe.edu.tr/yordambt/aKonuBasligi=Citizenship.;Citizenship--Cross-cultural%20studies.;POLITICAL%20SCIENCE--Political%20Freedom%20&%20Security--Civil%20Rights.--bisacsh;POLITICAL%20SCIENCE--Political%20Freedom%20&%20Security--Human%20Rights.--bisacsh;Citizenship.--fast--(OCoLC)fst00861909


Ara Sınav 1 40 

Sunum 1 10 

Final Sınavı 1 50 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 

Katkı 

Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu kavram ve 
yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

     

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve yabancı 
dilde kavram bilgisine sahip olur.  

     

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 
bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

     

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel gelişmeleri ile 
olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar çerçevesinde tanımlar ve 
analiz eder. 

     

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla sorgular 
ve gelişmeleri yorumlar.  

     

6 
Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı ülkelerin 
uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve dönüşümlerini tartışır. 

     

7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini yapar, 
değerlendirir ve açıklar. 

     

8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 
kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 

    X 

9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 
temellerini ifade eder. 

  X   

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, tarihsel 
ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 

     

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 
karşılaştırır. 

     

12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını düzenleyebilir, 
yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi gereksinimini 
tasarlayabilir. 

   X  



13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış açılarını 
takip eder. 

  X   

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim sektöründeki 
teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan bilginin kullanımı ve 
hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

    X 

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını analiz 
eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 

     

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Ara Sınav, Final Sınıf ve Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön 

çalışma, pekiştirme) 
14 12 168 

Ara Sınav 1 3 3 

Sunum 1 45 45 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   267 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8,9 

Dersin AKTS Kredisi   9 

 

 

Seçmeli Dersler 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Karşılaştırmalı Gazetecilik JRN 504 1 3 + 0 3 8 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek Lisans 

Dersin Türü Alan Seçmelisi 

Dersin 

Koordinatörü 
 

Dersi Verenler 
Yrd. Doç. Dr. Feryade Tokan Şenol, Yrd. Doç. Dr. Ahu Alpaslan, Öğr. 

Gör. Dr. İlknur Kalay 



Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 
Bu ders kapsamında farklı ülkelerde gazeteciliğin nerelerde farklılık ve 

benzerlik gösterdiğine bakılacaktır.  

Dersin İçeriği 

Derste farklı ülkelerdeki gazetecilerin bir konuya nasıl yaklaştıklarına, 

neyin haber değerinin olduğuna nasıl karar verdiklerine, haberi öznel 

veya nesnel diye nasıl ayırdıklarına bakılacaktır. Ayrıca gazetecilikte 

kullanılan dilin ve biçemin ne yönlerden değiştiği de üzerinde çalışılacak 

bir konudur. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları  
Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 

6. Dünyadaki iletişim yaklaşımlarını ulusal ve 

uluslararası siyaset bağlamında tartışır. 
1, 2 1, 2, 3  A, C  

7. Haber değeri, dil, ifade gibi haberciliğin 

tarafsızlığını oluşturan kavramlardaki değişimleri 

evrensel çerçevede ifade eder.  

1, 2, 3 1, 2, 3  A, C  

8. Basın özgürlüğünü ve sansürü ülkelere göre 

karşılaştırır, örnek olaylarla açıklar.  
3, 4, 5 1, 2, 3  A, C  

9. Farklı ülkelerin basın sistemlerini inceler.  1, 5 1, 2, 3  A, C  

10. Dünyadaki haber akışını ve etkileyen unsurları 

değerlendirir. 
4, 5 1, 2, 3  A, C  

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav, B: Deney, C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş    

2 Küresel İletişim Teorilerine Bakış  

3 Dünyada Siyaset Ve Medya İlişkisi   

4 Öznel Ve Nesnel Haber Algısı: Örnek Ülkeler  

5 Haber Değeri Nedir?: Örnek Ülkeler  

6 Dilin Değişimi Ve Haberin Verilme Şekline Etkisi  

7 İki Yönlü Haber Ve Propaganda: Örnek Olay   

8 Ara Sınav  

9 Farklı Ülkelerde Sansür ve Eşik Bekçiliği Mekanizması  

10 
Gelişmiş ve Gelişmekte Olan Ülkelerde Basın Özgürlüğü Ve 

Gazetecilik 
 



11 Uluslararası İlişkilerde Gazeteciliğin Rolü: Örnek Olaylar  

12 Basın Sistemlerinin Karşılaştırılması: Avrupa ve ABD  

13 Basın Sistemlerinin Karşılaştırılması: Ortadoğu Ve Asya    

14 Sunumlar  

15 Sunumlar  

16 Final  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Information Age And Journalism: Journalism In An International 

Context, Vincent Campell, London: 2004. 

Civil Society And Media In Global Crises: Reporting Distant 

Violence, Martin Shaw, New York: 1996.  

Democracy And The News, Herbert J. Gans, New York, Oxford 

Uni. Press: 2003.  

The Sociology Of Journalism, Brian Mcnair, London: 2008.   

Diğer Kaynaklar 
The Dynamics Of Persuasion: Communication And Attitudes In The 

21st Century, Richard M. Perloff, New York, Routledge: 2014. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar 
Öğrenciler dönem içerisinde bir vize sınavı, bir ödev ve dönem 

sonunda bir final sınavından sorumludurlar.   

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA 
KATKI 

YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Sunum 1 10 

Final Sınavı 1 50 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 



DERS KATEGORİSİ Alan Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 

Katkı 

Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu kavram ve 
yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

  X   

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve yabancı 
dilde kavram bilgisine sahip olur.  

  X   

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 
bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

   X  

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel gelişmeleri ile 
olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar çerçevesinde tanımlar ve 
analiz eder. 

  X   

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla sorgular 
ve gelişmeleri yorumlar.  

   X  

6 
Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı ülkelerin 
uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve dönüşümlerini tartışır. 

    X 

7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini yapar, 
değerlendirir ve açıklar. 

     

8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 
kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 

     

9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 
temellerini ifade eder. 

     

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, tarihsel 
ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 

     

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 
karşılaştırır. 

     

12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını düzenleyebilir, 
yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi gereksinimini 
tasarlayabilir. 

     

13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış açılarını 
takip eder. 

     

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim sektöründeki 
teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan bilginin kullanımı ve 
hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

     

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını analiz 
eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 

     

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 



Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Ara Sınav, Final Sınıf ve Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön 

çalışma, pekiştirme) 
14 11 154 

Ara Sınav 1 3 3 

Sunum 1 45 45 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü   253 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8,4 

Dersin AKTS Kredisi   8 

 

 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Medyanın Yöndeşmesi JRN 530 1-2 3 + 0 3 8 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek Lisans 

Dersin Türü Alan Seçmelisi 

Dersin 

Koordinatörü 
 

Dersi Verenler 
Doç. Dr. Meltem Kanoğlu, Yrd. Doç. Dr. Ahu Alpaslan, Öğr. Gör. Dr. 

İlknur Kalay 

Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 

Bu dersin temel amacı, özellikle medya pazarındaki değişiklikler 

bağlamında, medyanın ve hareketliliğin yöndeşme analizinde yetkinlik 

kazandırmaktır. 

Dersin İçeriği 

Ders, sonunda öğrenciler, her ülkedeki medya yöndeşmesini 

anlayabilecek seviyeye ulaşabilirler ve bu konudaki medya mesajlarını 

bağımsız olarak analiz edebilme yeteneğine sahip olacaklardır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 

Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 



1. Yöndeşme kavramını tanımlar. 9, 10, 11 1, 2, 3 A, C 

2. Yöndeşme alanındaki gelişmeleri sınıflandırır. 11, 12 1, 2, 3 A, C 

3. Yöndeşme alanındaki gelişmeleri yorumlar. 12, 13, 14 1, 2, 3 A, C 

4. Medya pazarındaki değişiklikleri öğelerine ayırır. 11, 14, 15 1, 2, 3 A, C 

5. Yöndeşme ile ilgili teorileri analiz eder. 
12, 13, 

14, 15 
1, 2, 3 A, C 

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav , B: Deney, C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş   

2  Medya Çeşitleri  

3 Yöndeşme Kavramı   

4 Teknolojik Yöndeşme  

5 Endüstriyel yöndeşme  

6 İçerik ve hizmet yöndeşmesi  

7 21.Yüzyılda  Yöndeşme  Kavramı Üzerine Tartışma  

8 Arasınav  

9 Gazetecilik ve Yöndeşme   

10 Yöndeşme ile İlgili Teoriler  

11 Çoklu Ortam Gazeteciliği   

12 Yöndeşik Gazeteci   

13 Küreselleşme ve Yeni İletişim Ortamları   

14 Etkileşim Yaklaşımları  

15 Yurttaş Gazeteciliği  

16 Örnek Olay: Öğrenci Sunumları   

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Garrison B ve Dupagne M (2003) “A Case Study of Media 

Convergence at Media General’s Tampa News Center”, Expanding 

Convergence: Media Use in a Changing Information Environment. 

Columbia. 



Huang E, Davison, K vd. (2006) Facing the Challenges of 

Convergence: Media Professionals' Concerns of Working Across 

Media Platforms, Convergence: The International Journal of 

Research into New Media Technologies 12(1) 

Geray H (2002) İletişim ve Teknoloji: Uluslararası Birikim 

Düzeninde Yeni Medya Politikaları, Ütopya Yayınevi, Ankara. 

Gezgin, S (2002) 

Diğer Kaynaklar 

Dailey L, Demo L ve Spillman M (2005) The Convergence 

Continuum: A Model for Studying Collaboration Between Media 

Newsrooms, Atlantic Journal of Communication, 13 (3), 

Deuze M (2003) The Web and its Journalisms: Considering the 

Consequences of Different Types of News Media Online, New 

Media & Society 5(2) 

Deuze M (2007) Convergence culture in the creative industries, 

International Journal of Cultural Studies 10 (2) 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar  

Ödevler  

Sınavlar 

Öğrenciler dönem içerisinde bir vize sınavı, iki ev ödevi ve dönem 

içerisinde belirlediği bir konu üzerine sözlü ve yazılı bir sunum 

hazırlayacaktır. 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA 
KATKI 

YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Ödev 2 20 

Final Sunumu 1 40 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 



1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu 
kavram ve yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

     

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve 
yabancı dilde kavram bilgisine sahip olur.  

     

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 
bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

     

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel 
gelişmeleri ile olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar 
çerçevesinde tanımlar ve analiz eder. 

     

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla 
sorgular ve gelişmeleri yorumlar.  

     

6 

Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı 
ülkelerin uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve 
dönüşümlerini tartışır. 

     

7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini 
yapar, değerlendirir ve açıklar. 

     

8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 
kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 

     

9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 
temellerini ifade eder. 

   X  

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, 
tarihsel ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 

   X  

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 
karşılaştırır. 

   X  

12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını 
düzenleyebilir, yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi 
gereksinimini tasarlayabilir. 

  X   

13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış 
açılarını takip eder. 

    X 

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim 
sektöründeki teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan 
bilginin kullanımı ve hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

   X  

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını 
analiz eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 

    X 

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Ara Sınav Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, 

pekiştirme) 
8 10 80 

Ara Sınav 1 2 2 



Ödev 2 30 60 

Sunum 2 5 10 

Toplam İş Yükü   200 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8 

Dersin AKTS Kredisi   8 

 

 

 

 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Bilişsel Yönetim ve 

Gazetecilik 
JRN 545 1 3 + 0 3 8 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek Lisans 

Dersin Türü Seçmeli  

Dersin 

Koordinatörü 
 

Dersi Verenler 
Doç. Dr. Meltem Kanoğlu, Yrd. Doç. Dr. Ahu Alpaslan, Yrd. Doç. Dr. 

Feryade Tokan Şenol 

Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 
Bu ders özellikle gazetecilik üzerinden yaygın medya tüketimi 

bağlamında bilişsel süreçleri anlamak amaçlar.  

Dersin İçeriği 

Ders farklı medya araçları, gazeteler, dergiler, dijital gazeteler 

bağlamında psikolojik, pedagojik ve toplumsal süreçleri, toplum ve 

teknoloji arasındaki ilişkiyi inceler. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 

1. “Bilişsel” kavramının tanımlar. 1, 2, 4 1, 2, 3 A, C 

2. Bilişsel yönetim ve gazetecilik alanındaki olayları 

örneklendirir. 
4, 5, 6 1, 2, 3 A, C 

3. Bilişsel Kuramı ve Bilişsel Çelişki Kuramını 

gazetecilik alanına göre analiz eder. 
4, 6, 8 1, 2, 3 A, C 



4. Sosyal algı ve toplumsal faktörleri öğelerine ayırır 

ve sorgular. 
5, 6, 8 1, 2, 3 A, C 

5. Toplumsal ve Kültürel İletişim Teorilerini 

birleştirir ve sentezler. 
4, 5, 6, 8 1, 2, 3 A, C 

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav , B: Deney C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş   

2 Bilişsel Kavramının Tanımı  

3 Bilişsel Yönetim ve Gazetecilik   

4 Bilişsel Kuramı   

5 Bilişsel Çelişki Kuramı   

6 İletişimsel Olaylar Teorisi  

7 Eşlik / Uyum Teorisi   

8 Arasınav  

9 Sosyal Algı ve Toplumsal Faktörler  

10 Medyanın Rolü Üzerine Bir Analiz: Vaka Çalışması  

11 Toplumsal ve Kültürel İletişim Teorisi  

12 Halka Açık İletişim Kampanyaları  

13 Sosyal Süreçlerde Risk İletişimi   

14 İkna Yönetiminde Bilişsel Süreçler   

15 Vaka Analizleri - Öğrenci Sunumları   

16 Final Sınavı   

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 
FESTINGER, L. (1957) A Theory of Cognitive Dissonance. 

Evanstone 

Diğer Kaynaklar 

ABELSON, R. (1968) Theories of Cognitive Consistency. Chicago. 

OSGOOD, C.E., SUCI, G., TANNENBAUM, P. (1968) The 

Measurement of Meaning [in:] Semantic Differential Technique. 

Chicago. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  



Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar 

Öğrenciler dönem içerisinde bir vize sınavı, iki ev ödevi ve dönem 

içerisinde belirlediği bir konu üzerine sözlü ve yazılı bir sunum 

hazırlayacaktır. 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA 
KATKI 

YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Ödev 2 20 

Final Sunumu 1 40 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu 
kavram ve yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

  X   

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve 
yabancı dilde kavram bilgisine sahip olur.  

   X  

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 
bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

     

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel 
gelişmeleri ile olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar 
çerçevesinde tanımlar ve analiz eder. 

   X  

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla 
sorgular ve gelişmeleri yorumlar.  

    X 

6 

Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı 
ülkelerin uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve 
dönüşümlerini tartışır. 

   X  

7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini 
yapar, değerlendirir ve açıklar. 

     



8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 
kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 

  X   

9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 
temellerini ifade eder. 

     

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, 
tarihsel ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 

     

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 
karşılaştırır. 

     

12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını 
düzenleyebilir, yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi 
gereksinimini tasarlayabilir. 

     

13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış 
açılarını takip eder. 

     

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim 
sektöründeki teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan 
bilginin kullanımı ve hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

     

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını 
analiz eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 

     

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Ara Sınav Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, 

pekiştirme) 
8 10 80 

Ara Sınav 1 2 2 

Ödev 2 30 60 

Sunum 2 5 10 

Toplam İş Yükü   200 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8 

Dersin AKTS Kredisi   8 

 

 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Dijital Hafıza ve Gazetecilik JRN 560 1 3 + 0 3 8 

 



Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek Lisans 

Dersin Türü Alan Seçmelisi 

Dersin 

Koordinatörü 
 

Dersi Verenler 
Doç. Dr. Meltem Kanoğlu, Yrd. Doç. Dr. Ahu Alpaslan, Yrd. Doç. Dr. 

Feryade Tokan Şenol, Öğr. Gör. Dr. İlknur Kalay 

Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 
Dersin amacı, öğrencilere tarihsel ve sosyolojik hatırlama ve bellek 

pratiklerini dijital yönle öğretmektir. 

Dersin İçeriği 

Öğrenciler bu derste, bellek, toplumsal bellek konuları, toplumsal 

olayların ve travmaların hatırlanması, hatırlamanın unutulması ya da 

üstesinden gelme biçimleri, belleğin oluşumundaki değişkenler, farklı 

toplumsal yapılarda belleğin oluşumu gibi konuları tartışırlar. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 

11. Topluma etki eden dijital olayları farklı 

perspektiflerle analiz eder. 
2, 3, 7 1, 2, 3  A, C  

12. Farklı toplum yapılarının nasıl hatırlandığını 

öğrenir. 
4, 6, 8 1, 2, 3  A, C  

13. Gazetecilik meslek ilkelerini ifade eder. 3, 4, 5, 6 1, 2, 3  A, C  

14. Haber yargısını etkileyen faktörleri, örnek olaylarla 

yorumlar. 
3, 4, 5, 8 1, 2, 3  A, C  

15. Dijital Hafıza ve Gazeteciliği detaylarıyla tartışır. 4, 5, 8, 

10 
1, 2, 3  A, C  

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav, B: Deney C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş   

2 Hafıza ve Dijital Hafıza Tanımı 
 

Okuma  

3 Hafıza, Kültür, Toplum  Tartışma 

4 
Bellek ve Dijital Bellek Alanındaki 

Kuramlar 
Okuma 



5 Gündem Belirleme ve Gazetecilik  

Okuma:  The Social Psychology of 

Stereotypes: The Implications for 

Media 

Audiences by Bradley Gorham 

6 Bilgi-eğlence ve Propaganda 
Film: “Outfoxed: Rupert Murdoch’s 

War on Journalism” (110 dakika) 

7 Dijital Çağda Gazetecilik Etiği Makale okuması 

8 Arasınav  

9 Dijital Gazetecilikte İntihal ve İmalat Film: “Shattered Glass” (90 dakika) 

10  Dijital Hafıza ve Duygular 
Makale : Emotional Quagmires by 

Carolyn Ellis 

11 
Travma: Geçmişle Yüzleşme ve 

Hesaplaşma 

Makale : The ethics of fear and how it 

undermines an informed citizenry 

Poynter.org 2012  Danah Boyd  

12 

Kurumsal Medyanın Sahiplik ve 

Yoğunlaşmasının Gazetecilik Üzerindeki 

Etkileri 

Film: “Myth of the Liberal Media” (60 

dakika) 

13 
Dijital Bellek: Dijital Toplumlarda 

Hatırlama ve Sosyal Medya Belleği 
Makale Okuması 

14 Popüler İmgeler Sunum- Tartışma 

15 Öğrenci Sunumları Sunumlar 

16 Final Sınavı   

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 
On Media Memory: Collective Memory in a New Media Age edited 

by : M. Neiger,O. Meyers,E. Zandberg, Springer, Nisan 2011 

Diğer Kaynaklar 

Mediation, Remediation, and the Dynamics of Cultural Memory 

editör: Astrid Erll,Ann Rigney  

The Social Psychology of Stereotypes: The Implications for Media 

Audiences by Bradley Gorham 

The ethics of fear and how it undermines an informed citizenry 

Poynter.org 2012 Digital Media Ethics Symposium by Danah Boyd 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar 
The Social Inheritance of the Holocaust: Gender, 

Culture and Memory (Palgrave Macmillan, 2002 

Ödevler Sunum ve Vize Ödevi 

Sınavlar 

Öğrenciler dönem içerisinde bir vize sınavı, iki ev ödevi ve dönem 

içerisinde belirlediği bir konu üzerine sözlü ve yazılı bir sunum 

hazırlayacaktır. 

 



DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA 
KATKI 

YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Ödev 2 20 

Final Sunumu 1 40 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu 
kavram ve yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

     

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve 
yabancı dilde kavram bilgisine sahip olur.  

   X  

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 
bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

   X  

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel 
gelişmeleri ile olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar 
çerçevesinde tanımlar ve analiz eder. 

   X  

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla 
sorgular ve gelişmeleri yorumlar.  

    X 

6 

Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı 
ülkelerin uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve 
dönüşümlerini tartışır. 

   X  

7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini 
yapar, değerlendirir ve açıklar. 

   X  

8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 
kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 

     

9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 
temellerini ifade eder. 

     

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, 
tarihsel ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 

   X  

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 
karşılaştırır. 

     



12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını 
düzenleyebilir, yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi 
gereksinimini tasarlayabilir. 

     

13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış 
açılarını takip eder. 

     

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim 
sektöründeki teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan 
bilginin kullanımı ve hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

     

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını 
analiz eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 

     

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Ara Sınav Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, 

pekiştirme) 
8 10 80 

Ara Sınav 1 2 2 

Ödev 2 30 60 

Sunum 2 5 10 

Toplam İş Yükü   200 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8 

Dersin AKTS Kredisi   8 

 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Dijital Medya Yönetimi ve 

Pazarlaması 
JRN 570 1-2 3 + 0 3 8 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek Lisans 

Dersin Türü Alan Seçmelisi 

Dersin 

Koordinatörü 
 



Dersi Verenler Yrd. Doç. Dr. Ahu Alpaslan, Öğr. Gör. Dr. İlknur Kalay 

Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 
Öğrenciler, haber, televizyon, film ve oyunlar da dahil olmak üzere 

dijital medya yönetimini her yönüyle ele alacaklardır. 

Dersin İçeriği 

Bu derste,  İçerik Pazarlama Stratejisi, İçerik Pazarlama Stratejisi, 

Etkilenen Pazarlama, E-Bültenler, Sosyal Ağlar, İleti Yazma ve İçerik 

Oluşturma, Mesajınızı Medyaya Alma, İçerik Pazarlamasının 

Sonuçlarını Ölçme, Blog Pazarlama, Video Pazarlama, Görüntü 

Pazarlama, Makale / Basın Bülteni Pazarlama, E-posta Pazarlama, 

Etkinlik Pazarlama ve B2B Pazarlama vb.konular üzerine 

yoğunlaşılacaktır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 

Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 

1. Dijital Medya Yönetimi ve Pazarlama alanına ait 

kavramları sıralar. 
1, 15 1, 2, 3  A, C  

2. İçerik Pazarlamasını yorumlar. 4, 8, 15 1, 2, 3  A, C  

3. E-ticaret Modeli’ni sınıflandırır. 4, 8, 15 1, 2, 3  A, C  

4. Dijital Haklar Yönetimini analiz eder. 4, 7, 8, 10 1, 2, 3  A, C  

5. Sürekli gelişen ve değişen medya ve pazarlama 

endüstrisi içerisinde değişen dinamikleri 

sentezler. 

7, 8, 9, 11, 

15 
1, 2, 3  A, C  

 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav , B: Deney C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş   

2 Dijital Medya Yönetimi Kavramları  

3 Yıkıcı Teknoloji ve Medya İş Modelleri: Reklamcılığın Rolü  

4 İçerik Pazarlaması: Gazetecilik mi Pazarlama mı?  

5 
Hikaye Anlatımı ve Pazarlama: İçerik Pazarlamacılığının 

İncelikleri 
 

6 
Yeni Nesil Medya İş Modelleri: Kar Amacı Gütmeyen / Haber / 

Kamuoyu / Bireysel 
 

7 WEB 1.0’dan Web 4.0’a  



8 Ara sınav  

9 Firmadan Firmaya Yapılan E-ticaret Modeli (B2B)  

10 Firmadan Müşteriye Yapılan E-ticret Modeli (B2C)   

11 
Dünyadaki ünlü Blog (çevrimiçi günlük) ve V-log’lar(çevrimiçi 

görüntülü günlük) üzerine tartışma 
 

12 Çevrimiçi Günlükler (Blog), Gazetecilik ve Pazarlama  

13 Kullanıcı Tarafından Oluşturulan İçerik ve Etik Meselesi  

14 Vaka İncelemesi: Arap Baharı ve Sosyal Medya   

15 Dijital Haklar Yönetimi   

16 Örnek Olay - Öğrenci Sunumları  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Belch/Belch (2004). Advertising and Promotion: An Integrated 

Marketing Communications Perspective (6th ed.). McGraw Hill. 

T. Griffin & T. Yeshin. International Marketing Communications. 

The Characted Institute of Marketing Series, Butterworth 

Heinemann. 

Diğer Kaynaklar 

D. Aaker (2002). Building Strong Brands. Free Press Business. 

Latour, Bruno, (2005) Reassembling the Social: An Introduction to 

Actor-Network-Theory, Oxford University Press. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar 

Öğrenciler dönem içerisinde bir vize sınavı, iki ev ödevi ve dönem 

içerisinde belirlediği bir konu üzerine sözlü ve yazılı bir sunum 

hazırlayacaktır. 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA 
KATKI 

YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Ödev 2 20 

Final Sunumu 1 40 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 



Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu 
kavram ve yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

  X   

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve 
yabancı dilde kavram bilgisine sahip olur.  

     

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 
bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

     

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel 
gelişmeleri ile olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar 
çerçevesinde tanımlar ve analiz eder. 

   X  

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla 
sorgular ve gelişmeleri yorumlar.  

     

6 

Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı 
ülkelerin uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve 
dönüşümlerini tartışır. 

     

7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini 
yapar, değerlendirir ve açıklar. 

    X 

8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 
kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 

    X 

9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 
temellerini ifade eder. 

    X 

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, 
tarihsel ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 

   X  

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 
karşılaştırır. 

    X 

12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını 
düzenleyebilir, yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi 
gereksinimini tasarlayabilir. 

     

13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış 
açılarını takip eder. 

     

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim 
sektöründeki teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan 
bilginin kullanımı ve hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

     

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını 
analiz eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 

    X 

 



AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Ara Sınav Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, 

pekiştirme) 
8 10 80 

Ara Sınav 1 2 2 

Ödev 2 30 60 

Sunum 2 5 10 

Toplam İş Yükü   200 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8 

Dersin AKTS Kredisi   8 

 

  



KONTROL ET 

 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Uluslararası İletişim ve 

Sorunları 
JRN 580 1-2 3 + 0 3 8 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Yüksek lisans 

Dersin Türü Alan Seçmeli 

Dersin 

Koordinatörü 
 

Dersi Verenler 
Doç. Dr. Meltem Kanoğlu, Yrd. Doç. Dr. Ahu Alpaslan, Yrd. Doç. Dr. 

Feryade Tokan Şenol, Öğr. Gör. Dr. İlknur Kalay 

Dersin 

Yardımcıları 
 

Dersin Amacı 

Dersin amacı, öğrencileri uluslararası iletişimdeki konuları ve 

gelişmeleri, medyanın yerel ve küresel sorunları ile birlikte, disiplinler 

arası bir yaklaşımla anlamaya, yorumlamaya ve tartışmaya teşvik 

etmektir.  

Dersin İçeriği 

Bu derste uluslararası iletişim sorunları, nedenleri, sonuçları, farklı 

alanlardaki etkileşimleri ile küresel bağlamda ele alınacaktır. 

Modernleşme, bağımlılık kuramları, kültür akışı, kültürel emperyalizm, 

küreselleşme kuramı, dünya sistemleri gibi kuramlar çerçevesinde 

incelemeler yapılacaktır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 

Öğrenme 

Çıktıları 

Öğretim 

Yöntemleri 

Ölçme 

Yöntemleri 

16. Küreselleşen dünyada uluslararası iletişimi 
şekillendiren kavramları ekonomi politik, medya 
kurumları, ideolojiler, kültür akışı, melezleşme ve 
bilgi toplumu çerçevesinde açıklar. 

2, 5, 6, 8 1, 2, 3  A, C  

17. Medyanın yerel sorunlarını küresel gelişmeler 
bağlamında değerlendirmeyi öğrenir. 

4, 5, 6 1, 2, 3  A, C  

18. Uluslararası iletişim bağlamanda temel kuramsal 

çerçeveleri kavrar. 
4, 5, 8 1, 2, 3  A, C  

19. Uluslararası iletişimin güncel sorunlarına ve olası 
çözümlerine vakıf olur. 

4, 5, 6, 

11 
1, 2, 3  A, C  

20. Jeopolitik açıdan medyanın ve kültürün 
küreselleşmesini açıklar ve tartışır.  

3, 4, 6, 8, 

11 
1, 2, 3  A, C  



 

Öğretim Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme Yöntemleri: A: Sınav, B: Deney C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş   

2 Medyanın Küreselleşmesi ve Değişen Toplumsal Süreçler 
Modernleşme Kuramı 

Dünya Sistemleri 

3 Küresel Köy ve Medya Emperyalizm Yapısal Emperyalizm 

4 Değişen medya ekonomisi ve pazarı Küreselleşme Kuramı 

5 Kültürel Emperyalizm Kültür Akışı Kuramı 

6 Demokrasi, Kontrol ve Sansür  

7 Demokrasi, Basın Özgürlüğü ve İfade Özgürlüğü 
Yayın Ağı 

Vaka Analizleri 

8 Ara sınav  

9 Küresel Dünyada Medya Etiği 
Medya Etiği 

Küreselleşme Kuramı 

10 Internet ve Değişime Etkisi 

Teknolojik 

Determinizm 

Bilgi Toplumu 

11 
Uluslararası İletişim Bağlamında Gazetecilik ve Haber 

Ajansları 

CNN 

BBC 

Al Jazeera 

TRT 

12 Uluslararası / Ulus Ötesi İletişim Karşılaştırma 

13 Dijital Gazetecilik  

Evrimi 

Yakınsama 

Medyalararasılık 

14 Yeni Nesil Gazetecilik Kültürde Melezleşme 

15 Final sınavı  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Akinfeleye, Ralph. (2008). Contemporary issues in mass media for 

development and national security, Lagos: Malthouse Press Limited 

Mowlana, H. (1986) Global information and world communication: New 

frontiers in international relations, New York: Longman 

Diğer Kaynaklar  



 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dokümanlar  

Ödevler  

Sınavlar 
Öğrenciler dönem içerisinde bir vize ve bir final ödevi hazırlamaktan 

sorumludurlar.  

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA 
KATKI 

YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Final Sunumu 1 60 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  50 

Yıl içinin Başarıya Oranı  50 

Toplam  100 

 

DERS KATEGORİSİ Alan Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
Gazetecilik alanındaki geleneksel ve yeni kavramları açıklar. Bu 
kavram ve yaklaşımları örnek olaylarla değerlendirir. 

     

2 
Ulusal ve uluslararası gelişmeleri ve literatürü takip eder, anadil ve 
yabancı dilde kavram bilgisine sahip olur.  

    X 

3 
Haber değeri ve gazetecilik etiği gibi özel kavramları tanımlar ve 
bunlardaki değişimi farklı parametrelere dikkat ederek değerlendirir.  

   X  

4 

Kültürel, ekonomik, politik, sosyolojik, psikolojik ve tarihsel 
gelişmeleri ile olayları, gazetecilik prensipleri ve etik kurallar 
çerçevesinde tanımlar ve analiz eder. 

    X 

5 
Yerel, ulusal ve uluslararası sektörel sorunları farklı yaklaşımlarla 
sorgular ve gelişmeleri yorumlar.  

    X 

6 

Gazeteciliğin ulusal ve uluslararası gelişimini takip eder, farklı 
ülkelerin uygulamalarındaki değişimlerin nedenlerini ve 
dönüşümlerini tartışır. 

    X 

7 
Geleneksel ve dijital medya alanındaki araştırmalarının analizini yapar, 
değerlendirir ve açıklar. 

     



8 
Medya araçları ile toplum ve teknoloji arasındaki ilişkinin nasıl 
kurulduğunu inceler, tartışır ve yorumlar. 

    X 

9 
Dijital medyanın tarihsel, ekonomik ve uluslararası gelişimini ve 
temellerini ifade eder. 

     

10 
Geleneksel medyanın dijital medyaya dönüşüm şartlarını kavrar, 
tarihsel ve ekonomi-politik süreçleri değerlendirir. 

     

11 
Medyadaki yöndeşmeyi betimler, şartlarını ve dönemsel paydaşlarını 
karşılaştırır. 

   X  

12 

Dijital medyada içerik üretimi ve yeni alanların kullanımını 
düzenleyebilir, yeni medya yönetimi için gerekli araştırma ve bilgi 
gereksinimini tasarlayabilir. 

     

13 
Yeni medya teorilerini ele alır, teorileri örneklendirir ve yeni bakış 
açılarını takip eder. 

     

14 

Yeni medya ile değişen, dijitalleşmeyle evrimleşen iletişim 
sektöründeki teknik kavram ve bilgiyi ifade eder.  Bu alanda oluşan 
bilginin kullanımı ve hatırlanması için gerekli alt yapıyı anlatır. 

     

15 
Geleneksel ve dijital medyadaki yeni pazarlama ile üretim alanlarını 
analiz eder, yeni üretim biçimleriyle ilişkilendirir. 

     

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Sayısı 
Süresi 

(Saat) 

Toplam 

İş Yükü 

(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme) 13 10 130 

Ara Sınav 1 10 10 

Final  1 20 20 

Toplam İş Yükü   208 

Toplam İş Yükü / 25 (s)   8.32 

Dersin AKTS Kredisi   8 

 

  

  



9. İletişim Bilgileri 

Bölüm Başkanı: Doç. Dr. Meltem Erinçmen Kânoğlu 

Yüksek Lisans Koordinatörü: Yrd. Doç. Dr. Feryade Tokan Şenol 

Bölüm Sekreteri: Alev Dinççetin 

Telefon: 0216 578 08 15 

 


