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MEDYA ÇALIŞMALARI DOKTORA PROGRAMI 

	
 

  BİRİNCİ DÖNEM T U L Y E    İKİNCİ  DÖNEM T U L Y E 

MES 601 Medya ve Kültür Kuramları 3 0 0 3 10  MES 600 Medya Çalışmalarında Temel Metinler 3 0 0 3 10 

MES 661 İleri İletişim Araştırmaları ve Bilimsel 
Etik 3 0 0 3 10  MES 626 Medya Endüstrisi ve Ekonomi Politik 

Yaklaşım 3 0 0 3 10 

  Serbest Seçmeli (Tüm Dersler) 3 0 0 3 10    Serbest Seçmeli (Tüm Dersler) 3 0 0 3 10 

   Ekstra Seçmeli (Tüm Dersler)         Ekstra Seçmeli (Tüm Dersler)      

                 

      9 30        9 30 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
	 	  

  ÜÇÜNCÜ  DÖNEM T U L Y E 

MES 680 Seminer 0 0 0 0 20 

  Serbest  Seçmeli  (Tüm Dersler) 3 0 0 3 10 

  Ekstra Seçmeli (Tüm Dersler)      

        

      3 30 

  DÖRDÜNCÜ  DÖNEM T U L Y E 

MES 699 Tez 3 0 0 0 150 

        

        

        

       150 

Tamamlanması Gereken Toplam Kredi ve Ders Sayıları 
Yeditepe Kredi:   21 
ECTS:  240 
Toplam Ders Sayısı:       7+1 Seminer+Tez 

                *SEÇMELİ DERSLER T U L Y E 
MES 622 İkna ve Propaganda 3 0 0 3 10 
MES 627 Dijital Medya ve Kültür 3 0 0 3 10 

MES 628 Medyada Temsil ve İktidar 3 0 0 3 10 
MES 641 Medya Etiği ve Eleştirileri 3 0 0 3 10 
MES 643 Medya ve Tüketim Toplumu 3 0 0 3 10 
MES 682 Medya Çalışmalarında Seçme 

Konular 3 0 0 3 10 

        



 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Medya ve Kültür Kuramları MES 601 1 3 + 0 3 10 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin 
Koordinatörü  

Dersi Verenler  
Dersin 
Yardımcıları  

Dersin Amacı 

- Medya ve Kültür çalışmaları alanındaki ana teoriler ve 
teorisyenleri belirtiniz.  
- Medya ve kültür araştırmaları alanındaki belli başlı paradigmaları 
tanımlayınız.  
- Medya, kültür, siyaset, ekonomi ve ideoloji arasındaki ilişkileri 
tanımlayınız.  
- Tarihi ve güncel medya metinleri ve kültür ürünlerinin içeriklerini 
ilişkilendirin.   
- Medya ve kültür çalışmalarındaki ana düşünce akımlarını 
tanımlayın, tekrarlayın, düzenleyin, yorumlayın, analiz edin ve 
sınıflandırın.  

Dersin İçeriği 

Bu ders, tarihsel ve toplumsal bir izlek çerçevesinde medya 
ve kültür kuramlarının ortaya çıkışını ve evrilişini ele 
almaktır. Bu doğrultuda olgular, medya ve kültürü birer 
bağımsız değişken olarak konumlandıran bakış yerine, bir 
bütün olarak ekonomik, siyasal ve toplumsal sistemle 
ilişkiselliği çerçevesinde ele alınacaktır. Medya ve kültür 
alanındaki temel kuram ve kuramcılar, baskın paradigma ve 
eleştirel paradigma kategorileştirmeleriyle incelenecek, bu 
inceleme tarihsellik bağlamından kopmadan güncel olgu, 
olay ve örneklere başvurularak genişletilecektir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları Program 
Öğrenme 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 



Çıktıları 
1) Medya ve kültür çalışmaları alanındaki ana teoriler ve 
teorisyenler tanıtılır, sınıflandırılır ve karşılaştırılır.  

1, 2, 3, 5   
2) Medya ve kültür çalışmalarındaki ana akım ve eleştirel 
yaklaşım ve bakış açıları değerlendirilir.  

1,2,13 
  

3) Medya metinleri ve kültürel ürünler sorgulanır, 
tartışılır ve eleştirilir.  

1, 13   
4) Medya, kültür, siyaset, ekonomi ve ideoloji arasındaki 
ilişkiler gösterilir, yorumlanır ve açıklanır.  

1, 3 
  

5) Medya ve kültür çalışmaları teorileri kendi tarihsel 
bağlamları içinde değerlendirilir ve analiz edilir.  

3,13   
6) Sunum, sosyal hareketler, küreselleşme ve kültürel 
metinlerin yeni medyayla ilişkisi tanımlanır.  

3, 6, 13   
 

Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma  

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav , B: Yazılı Raporlar C: Tartışma D: Final Ödevi 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 
 Ders planı, beklentiler, gereksinimler ve sunuş.  
 Medya ve Kültür Çalışmalarına genel bakış   

2 Medya ve Kültür Çalışmalarındaki baskın paradigmalar.  
Okuma Kellner 
& Durham 
pp.ix-xxxviii. 

3 

Kültür, İdeoloji ve Hegemonya: K. Marx & F. Engels, A. 
Gramsci 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham 
pp.9-12 & 
pp.13-17. 

4 

Kültür, İdeoloji ve Hegemonya: W. Benjamin & M. Horkheimer 
and T. Adorno 
 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham 
pp.18-40 & 
pp.41-71 

5 
Kültür, İdeoloji ve Hegemonya: J. Habermas & L. Althusser 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma : 
Kellner & 
Durham 
pp.73-78 & pp. 
79-87 

6 
Sosyal Hayat ve Kültür Çalışmaları: R. Barthes & M. McLuhan 
& G. Debord 

Okuma Kellner 
& Durham 
pp.99-106 & 



 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

pp.117-121 
 
 

7 

Sosyal Yaşam ve Kültür Çalışmaları: A. Dorfman and A. 
Mattelart & R. Williams & D. Hebdige 
 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham 
pp.122-129 & 
pp. 131-143 & 
144-162 

8 
Sosyal Yaşam ve Kültür Çalışmaları: S. Hall & I. Ang 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham 
pp. 163-173 & 
pp.174-194 

9 Öğrencilerin Kitap tartışmaları. (Her bir sunum 20 dakika)    

10 

Sunumun Siyaseti: L. Mulvey & R. Dyer & b. hooks 
 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham 
pp.342-352 & 
pp. 353-365 & 
pp. 366-380 
 

11 

Sunumun Siyaseti:  P. Gilroy & C.T. Mohanty & N.G. Canclini 
 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham 
pp.381-395 & 
pp. 396-421 & 
pp. 422-444 

12 

Postmodern Yönelim ve Yeni Medya: J. Baudrillard & F. 
Jameson & A. McRobbie 
 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham pp. 
453-481 & 
pp.482-519 & 
pp. 520-532 

13 

Postmodern Yönelim Ve Yeni Medya: M. Poster & H. Jenkins  
 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham pp. 
533-548 & pp. 
549-576 

14 

Küreselleşme ve Sosyal Hareketler: A. Appadurai & A. Sreberny 
& J. Martin-Barbero 
 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham  
pp.584-603 & 
pp. 604-625 & 
pp. 626-657 

15 

 Küreselleşme ve Sosyal Hareketler: J. N. Pieterse & J. 
Straubhaar & R.Kahn & D. Kellner 
 
Medya ve Kültür Çalışmaları alanında belli başlı bir teorisyen 
hakkında tartışma 

Okuma Kellner 
& Durham pp. 
658-680 & pp. 
681-702 & pp. 
703-725 

 



KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Temel Kaynaklar: 
 
Kellner, Douglas M. & Durham Meeknashi Gigi (2006), Adventures 
in Media and Cultural Studies: KeyWorks, ed. M.G. Durham & D.M. 
Kellner,  MA: Blackwell Pub. 

Diğer Kaynaklar 

Ek Okumalar: 
 
Bracci, Sharon L. (2003), Ethical Issues in Media Production, Media 

Studies in A Companion to Media Studies, ed. Angharad N. 
Valdivia, MA: Blackwell Pub., pp. 115-136. 

Canclini, Néstor Garcia (1992), Culture and Power: The State of 
Research in Culture and Power: A Media, Culture, Society 
Reader, ed. Scannel  et. al.,London: Sage Pub., pp. 17-47. 

Chen, Kuan-Hsing (1992), Post-Marxism: Critical Postmodernism and 
Cultural Studies in Culture and Power: A Media, Culture, 
Society Reader, ed. Scannel  et. al.,London: Sage Pub., 
pp.73-89. 

Corner, John & Hawthorn, Jeremy (1993), Communication Studies: 
An Introductory Reader, London: Edward Arnold, pp. 172-
177. 

Fitgerald, Thomas K. (1992), Media, Ethnicity and Identity in in 
Culture and Power: A Media, Culture, Society Reader, ed. 
Scannel  et. al.,London: Sage Pub., pp.112-133. 

Franklin, S., Lury C., & Stacey J. (1992), Feminism and Cultural 
Studies in in Culture and Power: A Media, Culture, 
Society Reader, ed. Scannel  et. al.,London: Sage Pub., 
pp.90-111. 

Jensen, Klaus Bruhn (1992), The Politics of Polysemy: Television 
News, Everyday Consciousness and Political Action in in 
Culture and Power: A Media, Culture, Society Reader, ed. 
Scannel  et. al.,London: Sage Pub., pp.218-238. 

 
Huesca, Robert (2003), From Modernization to Participation: The Past 

and Future of Development Communication in Media 
Studies in A Companion to Media Studies, ed. Angharad 
N. Valdivia, MA: Blackwell Pub., pp. 50-71. 

Livingstone, Sonia (2003), The Changing Nature of Audiences: From 
the Mass Audience to the Interactive Media User in Media 
Studies in A Companion to Media Studies, ed. Angharad 
N. Valdivia, MA: Blackwell Pub., pp. 337-359. 

Mattelart, Armand (2003), Realpolitik and Utopias of Universal 
Bonds: For a Critique of Technoglobalism in Media 



Studies in A Companion to Media Studies, ed. Angharad 
N. Valdivia, MA: Blackwell Pub., pp. 548-564. 

Moores, Shaun (1992), Texts, Readers and Contexts of Reading in in 
Culture and Power: A Media, Culture, Society Reader, ed. 
Scannel  et. al.,London: Sage Pub., pp.138-157. 

Nerone, John (2003), Approaches to Media History Media Studies in 
A Companion to Media Studies, ed. Angharad N. Valdivia, 
MA: Blackwell Pub., pp. 93-114. 

Nightingale, Virginia (2003), The Cultural Revolution in Audience 
Research in Media Studies in A Companion to Media 
Studies, ed. Angharad N. Valdivia, MA: Blackwell Pub., 
pp. 360-381. 

Scannel, P., Schlesinger, P. & Sparks, C. (1992), Introduction in 
Culture and Power: A Media, Culture, Society Reader, 
London: Sage Pub., pp. 1-14.  

Taylor, Lisa & Willis Andrew (1999), Intertexuality in Media Studies: 
Texts, Institutions and Audiences, MA: Blackwell Pub., pp. 
80-87. 

Taylor, Lisa & Willis Andrew (1999), Ideology in Media Studies: 
Texts, Institutions and Audiences, MA: Blackwell Pub., pp. 
29-38. 

 
Key Concepts in Communication and Cultural Studies, Eds. Tim 
O'Sullivan, John Hartley, Danny Saunders, Martin Montgomery, John 
Fiske. New York: Routledge. Not as in-depth as you'd want it to be, 
but does cover the communication/cultural/media field's main terms. 
 
Mutlu, Erol (2008), İletişim Sözlüğü, Ankara: Ayraç Yayınevi. It 
includes the Turkish translation of commonly used terms and the brief 
definitions. 
 
Williams, Raymond (2005), Anahtar Sözcükler: Kültür ve Toplumun 
Sözvarlığı, İstanbul: İletişim Yayınları. This one provides the 
historical transformations of certain words, it can be used as a 
secondary source.   

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar Makaleler: Ders Okuma Paketi Kitap: Bilgi Merkezi 

Ödevler 

Bu derste hem zorunlu hem de önerilen metinlerin okunması mutlaka 
gereklidir.  
 

1. Final notunun %15’ini bu teorisyenle ilgili tartışma oluşturur. 
Bu teorisyenle ilgili sunumu yönetmeniz de istenecektir.  Bu 30 



dakikalık kısa bir tartışma olacaktır. Yazarın verilenlerin dışında 
kalan eserleri ve biografisi de araştırılacak ve kısa (5 dakikalık) 
bir biografisi sunulacaktır. Daha sonrasında güncel medyadan 
bir örnek verilecek ve teorisyenin görüşlerinin buna nasıl 
uyarlanabileceği anlatılacaktır.  Yazarın belli başlı eserleri ve 
konularının yazıldığı 1 sayfalık bir özet teslim edilecektir. 
Seçebileceğiniz teorisyenler: Adorno, Benjamin, Althusser, 
Gramsci, Hall, Fiske, Canclini, Hooks,Bourdieu, Appadurai, 
Hebdige, Baudrilliard, Jameson and Barthes, vb. 

 
2. İki kitap tartışması yapınız, her bir okuma için final notunun 

%25’i. Bu iki kitap tartışması için iki kişilik gruplar 
oluşturabilirsiniz.  
Tartışmanızın ana hatlarını (1-2 sayfa) sınıfa yazılı olarak 
dağıtın. Burada çok fazla detaya girmeyin ya da power point 
sunumu hazırlamayın çünkü önemli olan elinizdeki malzemeyi 
sözlü olarak sunmak ve başarılı bir sınıf içi tartışma ortamı 
sağlayabilmektir.  

 
3.Final notunun %60’ı. 25-30 sayfalık, medya ve kültür konulu bir 
ödev hazırlayın. Bu ödevi yazarken bir konferansta sunabileceğinizi, 
genişletebileceğinizi ve yayınlanabileceğini düşünerek yazın. Buna ek 
olarak eğer aklınızda teziniz için bir konu varsa, bu ödevin daha büyük 
bir çalışmanın bir bölümüne temel oluşturabileceğini aklınızda 
bulundurun.  

 

Sınavlar Sunum, Yazılı Raporlar, Tartışmalar, Dönem Ödevi 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Sunum 2 40 

Yazılı Raporlar 2 40 

Tartışma 2 20 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Dersleri 
 



DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya çalışmaları 
alanındaki güncel ve ileri düzeydeki bilgileri özgün düşünce ve/veya 
araştırma ile uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve 
bilime yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak. 

     X  

2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler arasındaki 
etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık fikirleri analiz, sentez ve 
değerlendirmede uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 
sonuçlara ulaşmak, 

     X  

3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda karşılaşacağı 
öngörülmeyen karmaşık durumlarda, bütünsel ve yaratıcı düşünerek 
yeni stratejik yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 
üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak, 

     X  

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma yöntemlerinde üst 
düzeyde beceri kazanarak bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel 
yöntem geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir alana 
uygulamak, özgün bir konuyu araştırmak, kavramak, tasarlamak, 
uyarlamak ve uygulamak, 

 X     

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız araştırma yapmak, bilimsel 
olayları geniş, derin ve eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni 
sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için gerekli adımları 
belirleme yeteneği kazanmak, 

     X  

6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili bilimsel 
makaleleri ulusal ve/veya uluslar arası saygın hakemli dergilerde 
yayınlayarak veya bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin 
sınırlarını genişletmek, 

  X     

7 
Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini bilimsel bir şekilde ifade 
etmek ve savunmak için etkili bir iletişim kurmak. X       

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, toplumsal veya 
kültürel ilerlemeleri sürekli takip ederek, bilgi toplumu olma sürecine 
katkıda bulunmak ve yeni medya teknolojileri, küreselleşme ve 
medyada yöndeşme ile güncel olaylar ve medyanın gündem 
oluşturma dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek, 

    X   

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulama geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, 
yöntem, tasarım ve uygulamayı farklı bir alana uygulayabilmek, 
özgün bir konuyu araştırabilmek, kavrayabilmek, tasarlayabilmek, 

X       



uyarlayabilmek ve uygulayabilmek, 

10 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan sorunların çözümünde 

stratejik karar verme süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 

kurabilmek,    X    

11 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda karşılaşılan toplumsal, 
bilimsel, kültürel ve etik sorunların çözümüne katkıda bulunabilme 
ve bu değerlerin gelişimini destekleyebilmek. 

   X    

12 Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin siyasal, ekonomik ve 
toplumsal bileşenlerini betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak.     X  

13 
Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu ağların sektörel etkileri, 

sivil toplum ve siyaset ile ilişkileri üzerinden tartışmak.     X  

14 Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler temelinde değerlendirmek 
ve gözden geçirmek.    X   

15 
Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, sözlü ve görsel 
iletişim kurabilmek ve tartışabilmek (“European Language Portfolio 
Global Scale”, Level C1).     X  

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 5 80 

Sunum 2 12 24 

Yazılı Raporlar 2 20 40 

Tartışmalar 2 10 20 

Final Ödevi 1 40 40 

Toplam İş Yükü     252 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     10.08 

Dersin AKTS Kredisi     10 
  



 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin 
Koordinatörü  

Dersi Verenler  
Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Akademik çalışmalarda izlenilen araştırma yöntemlerinin ele 
alınacağı bu derste, medyanın yapısal özellikleri ve toplum 
üzerindeki etkisi dikkate alınarak ileri araştırma yöntemleriyle bu 
alana özel çalışmalar yürütülecektir. Farklı disiplinleri bünyesinde 
barındıran ve farklı veri ve yaklaşımları gerektiren Medya 
Araştırmalarının etkin ve etik bir şekilde sürdürülebilmesi ve bilgi 
üretilebilmesi üzerine yoğunlaşılacaktır. 

Dersin İçeriği 

Akademik çalışmalarda izlenilen araştırma yöntemlerinin 
ele alınacağı bu derste, medyanın yapısal özellikleri ve 
toplum üzerindeki etkisi dikkate alınarak ileri araştırma 
yöntemleriyle bu alana özel çalışmalar yürütülecektir. Farklı 
disiplinleri bünyesinde barındıran ve farklı veri ve 
yaklaşımları gerektiren Medya Araştırmalarının etkin ve 
etik bir şekilde sürdürülebilmesi ve bilgi üretilebilmesi 
üzerine yoğunlaşılacaktır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Araştırma yürütmede çeşitli değişkenleri tanımlar. 1,2,12 1,2,3 A,C 

2) Araştırma projesi geliştirmede kullanılan her adımı 
tanımlar. 1,2,5,8 1,2,3 A,C 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

İleri İletişim Araştırmaları 
ve Bilimsel Etik MES 661 1 3 + 0 3 10 



3) Araştırma soruları ve hipotezleri yazar. 3,5,10 1,2,3 A,C 

4) İnsani faktörler içeren bir çalışma yaparken 
düşünülmesi gereken etik sorunları anlar. 1,2,5,10 1,2,3 A,C 

5) Çeşitli nicel araştırma tasarımlarını tanımlar. 1,2,13 1,2,3 A,C 

6) Çeşitli nitel araştırma tasarımlarını tanımlar. 1,5,10 1,2,3 A,C 

7) Gerçek dünyada yürütülecek bir araştırmada 
karşılaşılaşılabilecek sorunları tartışır. 1,2,10,12 1,2,3 A,C 

8) Çeşitli araştırma durumlarına kültürün etkisini 
tartışır. 1,2,10 1,2,3 A,C 

9) Yayınlanmış araştırma sonuçlarına eleştirel bir analiz 
yöntemi geliştirir. 1,2,3 1,2,3 A,C 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav , B: Deney C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Araştırmaya giriş.  
2 Araştırma ve insan sorgulama  
3 Kuram ve sosyal araştırma  
4 Sosyal araştırma politikası ve etiği  
5 Araştırma oluşturma ve geliştirme.  

6 Araştırma tasarımı  

7 Araştırmayı eyleme dökme ve ölçme   

8 İndeksler, ölçekler ve tipoloji  

9 Örnekleme mantığı.  
10 Medya İşletmelerinde  Finansal Yönetim  
11 Deneyler  



12 Araştırmalarda anket uygulamaları  
13 Nitel ve nicel saha araştırmaları  
14 Görünmeyenleri araştırma  
15 Final sınavı  

 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 

Earll Babbie. (2007) The Practice of Social Research. (11 th edition), 
Belmond,CAWadsworth Comp. 
Uma Sekaran and Roger Bougie.(2010)Research  Methods For 
Business.Wiley 
 

Diğer Kaynaklar Trochjin, http://www.socialresearchmethods.net/kb/ 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar Ders Notları 

Ödevler  

Sınavlar Ara sınav ve  final sınavı klasik olarak yapılır. 

 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 30 

Ödev 1 10 

Final Sınavı 1 60 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   40 



Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Dersleri 
 
 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya çalışmaları 

alanındaki güncel ve ileri düzeydeki bilgileri özgün düşünce ve/veya 

araştırma ile uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve 

bilime yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak. 
  X    

2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler arasındaki 

etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık fikirleri analiz, sentez ve 

değerlendirmede uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 

sonuçlara ulaşmak. 
   X   

3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda karşılaşacağı 

öngörülmeyen karmaşık durumlarda, bütünsel ve yaratıcı düşünerek 

yeni stratejik yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 

üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak. 
 X     

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma yöntemlerinde üst 

düzeyde beceri kazanarak bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel 

yöntem geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir alana 

uygulamak, özgün bir konuyu araştırmak, kavramak, tasarlamak, 

uyarlamak ve uygulamak. 

   X   

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız araştırma yapmak, 

bilimsel olayları geniş, derin ve eleştirel bir bakış açısı ile analiz 

etmek, yeni sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için gerekli 

adımları belirleme yeteneği kazanmak. 
    X  



6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili bilimsel 

makaleleri ulusal ve/veya uluslararası saygın hakemli dergilerde 

yayınlayarak veya bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin 

sınırlarını genişletmek. 
 X     

7 
Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini bilimsel bir şekilde 

ifade etmek ve savunmak için etkili bir iletişim kurmak. X      

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, toplumsal veya 

kültürel ilerlemeleri sürekli takip ederek, bilgi toplumu olma 

sürecine katkıda bulunmak ve yeni medya teknolojileri, 

küreselleşme ve medyada yöndeşme ile güncel olaylar ve medyanın 

gündem oluşturma dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek. 

X      

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni bir düşünce, 

yöntem, tasarım ve uygulama geliştirebilmek ya da bilinen bir 

düşünce, yöntem, tasarım ve uygulamayı farklı bir alana 

uygulayabilmek, özgün bir konuyu araştırabilmek, kavrayabilmek, 

tasarlayabilmek, uyarlayabilmek ve uygulayabilmek. 

   X   

10 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan sorunların çözümünde 

stratejik karar verme süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 

kurabilmek.  X     

11 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda karşılaşılan toplumsal, 

bilimsel, kültürel ve etik sorunların çözümüne katkıda bulunabilme 

ve bu değerlerin gelişimini destekleyebilmek. 
X      

12 
Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin siyasal, ekonomik ve 

toplumsal bileşenlerini betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak. X      

13 
Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu ağların sektörel etkileri, 

sivil toplum ve siyaset ile ilişkileri üzerinden tartışmak.  X      

14 
Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler temelinde 

X      



değerlendirmek ve gözden geçirmek. 

15 

Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, sözlü ve görsel 

iletişim kurabilmek ve tartışabilmek (“European Language Portfolio 

Global Scale”, Level C1). 
   X   

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 15x toplam ders saati) 15 3 45 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 15 6 90 

Ara Ödevler, Sunumlar 6 15 90 

Final 1 25 25 

Toplam İş Yükü     250 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     10 

Dersin AKTS Kredisi     10 
 

  



DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Medya Çalışmalarında Temel Metinler MES 600 2 3 + 0 3 10 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin 
Koordinatörü  

Dersi Verenler  
Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 
Bu dersin temel amacı, kitle iletişim teorileri ve bu teorilerle 
ilişkili temel kültür teorileri üzerine temel metinlerin gözden 
geçirilmesidir. 

Dersin İçeriği 

Bu ders, günümüz dünyasında çağdaş medya ve kültürün çeşitli 
toplumsal, tarihsel ve kültürel veçhelerinin tanıtılması ve 
incelenmesidir. Medya çalışmalarındaki temel metinler ve çağdaş 
medya ve kültür teorileri üzerinde durulacak. Ders, paradigma 
değişikliği süreçlerindeki öncü akademik çalışmalara 
odaklanacaktır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları Program 
Yeterlilikleri 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1. Kitle iletişim teorileri ve kültürel teorileri 
birlikte analiz eder.  

 
 
 

1, 2, 5, 12 

1,2,3,4 A, B 

2. Medyanın söylemini, kültürel yapı 
üzerindeki etkilerini farklı kültür kuramları 
ile birlikte eleştirel bir perspektifle analiz 
eder.  

 
 

1, 4, 5, 12 1,2,3,4 A, B 

3. Farklı kültür teorilerini, ortaya çıkışını ve 
üzerine getirilen eleştirileri karşılaştırarak 
tartışır.  

 
 

11, 12, 13, 14 
1,2,3,4 A, B 



4. Kültürel çalışmalar ile ekonomi politik 
yaklaşımın amaçları ve çalışma alanlarını 
karşılaştırarak tartışır.  

 
1, 2, 5 1,2,3,4 A, B 

5. Ana akım kitle iletişim kuramlarını, egemen 
ve eleştirel iletişim çalışmalarının 
argümanlarını kültür kuramları eleştirileri 
üzerinden değerlendirir. 

 
1, 2, 5 

1,2,3,4 A, B 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Sunum 3: Soru-Cevap, 4: Tartışma 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Haftalık sunum B: Ödev (article) 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Kitle iletişim teorilerine genel bakış 

Kitle iletişimine 
egemen ve 
eleştirel 
yaklaşımlar 

2 Kültür kuramlarına genel bakış.  Kültür 
kuramları 

3 Popüler Kültür, halk kültürü, kitle kültürü, alt kültürler 

Popüler kültür, 
halk kültürü, 
kitle kültürü 
tanımları 

4 Popüler kültür, kitle kültürü ve medya 

Popüler kültür 
ve kitle kültürü 
ile medya 
ilişkisi 

5 Dil ve iletişim Anlam ve 
göstergebilim 

6 Yapısalcılık 
Yapısalcılık, 
ortaya çıkışı ve 
gelişimi 

7 Yapısalcılık ve iletişim çalışmaları 

İletişim 
çalışmalarında 
yapısalcı 
gelenek 

8 Post yapısalcılık 
Postyapısalcılık, 
ortaya çıkışı ve 
gelişimi 

9 Post yapısalcılık ve iletişim çalışmaları İletişim 
çalışmalarında 



postyapısalcı 
gelenek 

10 Modernleşme teorileri 
Modernleşme 
üzerine farklı 
yaklaşımlar 

11 Modernleşme teorileri 
Modernleşme 
üzerine farklı 
yaklaşımlar 

12 Post modernizm Postmodern 
teori 

13 Post modernizm ve iletişim çalışmaları 

İletişim 
çalışmalarında 
postmodern 
teori 

14 Kültürel çalışmalar ve ekonomi politik 

Kültürel 
çalışmalar ve 
ekonomi politik 
karşılaştırması 

15 Genel değerlendirme  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu  
 

Diğer Kaynaklar 

Philiph Smith (2001), Cultural Theory: An Introduction. Blackwell 
Publishing.   

Anthony Giddens (2014). Consequences of Modernity. Polity Press. 

Anthony Giddens (1991). Modernity and Self Identity. Stanford 
University Press. 

Fredrick Jameson (1992). Postmodernism or the Logic of Late 
Capitalism. Duke University Press. 

İrfan Erdoğan (2002). İletişimi Anlamak. Erk Yayınevi. 

Jean François Lyotard. (1979). The Postmodern Condition. A Report 
on Knowledge.  Manchaster University Press. 

Madan Sarup. (1993). An Introductory Guide to Poststructuralism 
and Postmodernism. University of Georgia Press. 

Art Berkman. (1988). From The New Criticism to Deconstruction. 
The Reception of Structuralism and Post Poststructuralism. The 
Illinois Press.  

 



MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar  
Ödevler Seçilen bir konu üzerine makale yazımı, haftalık sunumlar 

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Ödev (makale) (final) 1 70 

Haftalık sunum 1 30 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   40 

Yıl içinin Başarıya Oranı   60 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Dersleri 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı 

Düzeyi 
1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya çalışmaları 
alanındaki güncel ve ileri düzeydeki bilgileri özgün düşünce ve/veya 
araştırma ile uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve bilime 
yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak. 

 

    x  

2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler arasındaki 
etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık fikirleri analiz, sentez ve 
değerlendirmede uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 
sonuçlara ulaşmak, 

    x  

3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda karşılaşacağı 
öngörülmeyen karmaşık durumlarda, bütünsel ve yaratıcı düşünerek 
yeni stratejik yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 
üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak,  

    x  

4 Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma yöntemlerinde üst düzeyde     x  



beceri kazanarak bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel yöntem 
geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir alana uygulamak, özgün 
bir konuyu araştırmak, kavramak, tasarlamak, uyarlamak ve 
uygulamak,  

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız araştırma yapmak, bilimsel 
olayları geniş, derin ve eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni 
sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için gerekli adımları 
belirleme yeteneği kazanmak, 

    x  

6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili bilimsel makaleleri 
ulusal ve/veya uluslar arası saygın hakemli dergilerde yayınlayarak 
veya bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin sınırlarını 
genişletmek, 

    x  

7 
Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini bilimsel bir şekilde ifade 
etmek ve savunmak için etkili bir iletişim kurmak.     x  

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, toplumsal veya 
kültürel ilerlemeleri sürekli takip ederek, bilgi toplumu olma sürecine 
katkıda bulunmak ve yeni medya teknolojileri, küreselleşme ve 
medyada yöndeşme ile güncel olaylar ve medyanın gündem oluşturma 
dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek,  

 x     

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulama geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulamayı farklı bir alana uygulayabilmek, özgün bir 
konuyu araştırabilmek, kavrayabilmek, tasarlayabilmek, 
uyarlayabilmek ve uygulayabilmek, 

    x  

10 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan sorunların çözümünde 
stratejik karar verme süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 
kurabilmek,     x  

11 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda karşılaşılan toplumsal, 
bilimsel, kültürel ve etik sorunların çözümüne katkıda bulunabilme ve 
bu değerlerin gelişimini destekleyebilmek. 

 
    x  

12 
Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin siyasal, ekonomik ve 
toplumsal bileşenlerini betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak.     x  

13 
Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu ağların sektörel etkileri, 
sivil toplum ve siyaset ile ilişkileri üzerinden tartışmak.      x  

14 
Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler temelinde değerlendirmek 
ve gözden geçirmek.     x   

15 Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, sözlü ve görsel iletişim 
kurabilmek ve tartışabilmek (“European Language Portfolio Global     x  



Scale”, Level C1) 

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 10 160 

Haftalık sunum 14 3 42 

Final makalesi 1 35 35 

Toplam İş Yükü     252 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     10 

Dersin AKTS Kredisi     10 
 

  



DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U 
Saat Kredi AKTS 

Medya Endüstrisi ve Ekonomi Politik Yaklaşım MES 
626 2 3 + 0 3 10 

 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin 
Koordinatörü Doç. Dr. Neda Üçer 

Dersi Verenler Doç. Dr. Neda Üçer 

Dersin Yardımcıları - 

Dersin Amacı 

Bu ders, medyanın endüstriyel yapısını ele alarak, temel sahiplik 
ilişkilerini ve içerik üretimini tarihsel süreç içinde incelemekte ve 
medyayı eleştirel ekonomi politik yaklaşımı ile irdelemektedir. 
Dersin temel amacı, medya endüstrisinin dinamiklerini bütünsel 
yapısı ile kavradıktan sonra ekonomi politik anlamda medya-
iktidar ilişkilerini, bu ilişkilerin medya metinlerine nasıl 
yansıdığını, ideoloji ve söylemin toplumsal değişimdeki rolünü 
ortaya çıkarmak ve tartışmaktır.  

Dersin İçeriği 
Medyanın endüstriyel yapısı ve bu yapıda oluşan küresel ve 
bölgesel değişimler, nedenleri ve toplumsal yapı üzerindeki 
etkileri, medya-iktidar ilişkileri, ideoloji, söylem şekilleri. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları Program 
Yeterlilikleri 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

6. Kitle iletişim tarihini ve medya 
endüstrisini, geçirdiği sosyo-ekonomik ve 
politik süreçleri ile tanımlar ve analiz 
eder. 

 
1, 2, 5, 12, 13 

1, 2, 3, 4 A, B, C 

7. Medyanın sahiplik yapısı ile iktidar, 
ideoloji ve söylem arasındaki ilişkiyi 
eleştirel teori aracılığıyla ortaya çıkarır ve 
tartışır. 

 
1, 5, 12, 13 

1, 2, 3, 4 A, B, C 

8. Ana akım ve eleştirel kitle iletişim    1, 2, 3, 4 A, B, C 



kuramlarını analiz eder, medya-iktidar 
ilişkilerini tartışır, sentezler.  

1, 2, 4, 5 

9. Medya metinlerine yansıyan medya-
iktidar ilişkisini, ideolojinin toplumsal 
değişimini analiz eder, tartışır, sentezler 
ve yeni yaklaşım geliştirir.   

 
 2, 5, 8, 12, 

13 1, 2, 3, 4 A, B, C 

10. Medya endüstrisine dayalı sahiplik 
ilişkilerini eleştirel perspektiften 
yorumlar, değerlendirir, sözlü ve yazılı 
olarak ifade eder. 

 
1, 5, 7, 8 

1, 2, 3, 4 A, B, C 

 
 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Sunum 3: Soru-Cevap, 4: Tartışma 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav B: Ödev C: Haftalık sunum 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Medya endüstrisine genel bakış Medya Tarihi ve 
Medya Endüstrisi 

2 Medya endüstrisinde sahiplik yapısı ve içerik üretimi Medya Tarihi ve 
Medya Endüstrisi 

3 Medyanın Ekonomi Politiği Klasik ve Eleştirel 
Ekonomi Politik 

4 Medyanın Ekonomi Politiği Klasik ve Eleştirel 
Ekonomi Politik 

5 Medyanın Ekonomi Politiği Klasik ve Eleştirel 
Ekonomi Politik 

6 Ana akım ve Eleştirel Kuramlar  Ana akım ve 
Eleştirel Kuramlar 

7 Ana akım ve Eleştirel Kuramlar Ana akım ve 
Eleştirel Kuramlar 

8 ARA SINAV Tüm konular 

9 Medya, İdeoloji ve Söylem İdeoloji, söylem ve 
söylem analizi 

10 Medya, İdeoloji ve Söylem İdeoloji, söylem ve 
söylem analizi 

11 Yeni medya ve Kamusal Alan  Yeni medya ve 
kamusal alan analizi 

12 Yeni medya ve Kamusal Alan Yeni medya ve 
kamusal alan analizi 



13 Araştırma: Sınıf Sunumları Tüm konular 

14 Araştırma: Sınıf Sunumları Tüm konular 

15 Araştırma: Sınıf Sunumları Tüm konular 
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu  
 

Diğer Kaynaklar 

Topuz, H. 2003. Türk Basın Tarihi. Remzi Kitapevi. İstanbul.  

Koloğlu, Orhan. 2006. Osmanlı’dan 21. Yüzyıla Basın Tarihi. 

Pozitif Yayıncılık. 

Chomsky, N. 2002. Medya Gerçeği. Everest Yayınları. İstanbul. 3. 

Basım. 

Jeanneney, Jean-Noel. 2006. Başlangıcından Günümüze Medya 

Tarihi. Yapı Kredi Yayınları.2. Baskı.  

Storey. John. 1998. Cultural Theory and Popular Culture. Edited 

and Introduced by John Storey. Prentice Hall. 2nd Edition. 

Raymond, Geuss. 2013. Eleştirel Teori Habermas ve Frankfurt 

Okulu. Ayrıntı Yayıncılık. 2. Basım. 

İnceoğlu, Yasemin G. 2004. Uluslararası Medya-Medya Eleştirileri. 

Der Yayınları.  

Althusser, Louis. 2006. İdeoloji ve Devletin İdeolojik Aygıtları. 

İthaki Yayınları. 2. Baskı. 

Uluç, Güliz. 2003. Küreselleşen Medya: İktidar ve Mücadele Alanı. 

Anahtar Yayınevi. 

Yengin, Hülya. 2008. Ekranın Büyüsü. Batıda Değişen Televizyon 

Yayıncılığının Boyutları ve Türkiye’de Özel Televizyonlar. Der 

Yayınları. 

Geray, Haluk. 2003. İletişim ve Teknoloji. Uluslararası Birikim 



Düzeninde Yeni Medya Politikaları. Ütopya Yayınevi. 

Kaya, Raşit. 2009. İktidar Yumağı-Medya-Sermaye-Devlet. İmge 

Yayınevi. 

Demir, Vedat. 2007. Türkiye’de Medya Siyaset İlişkisi. Beta 

Yayınevi. 

Adaklı, Gülseren. 2006. Türkiye’de Medya Endüstrisi. Ütopya 

Yayınevi. 

Kejanlıoğlu, Beybin. 2004. Türkiye’de Medyanın Dönüşümü. İmge 

Yayınevi. 

Sönmez, Mustafa. 2008. Medya, Kültür, Para ve İstanbul İktidarı. 

Yordam Kitap.  

Erol, Gülbuğ. 2007. Medya Üzerine Çalışmalar. Beta Yayınevi. 

Bulut, Selda. 2009.  Sermayenin Medyası Medyanın Sermayesi. 
Ekonomi Politik Yaklaşımlar. Ütopya Yayınevi. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar  

Ödevler Medya endüstrisi ve ekonomi politiği üzerine seçilecek bir konu 
üzerine makale yazımı.  

Sınavlar Araştırma, ödev ve sunum. 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Final (makale) 1 60 

Haftalık Sunum 1 40 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   40 

Yıl içinin Başarıya Oranı   60 

Toplam   100 



 
DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya çalışmaları 
alanındaki güncel ve ileri düzeydeki bilgileri özgün düşünce ve/veya 
araştırma ile uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve bilime 
yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak. 

 

    x  

2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler arasındaki 
etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık fikirleri analiz, sentez ve 
değerlendirmede uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 
sonuçlara ulaşmak, 

    x  

3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda karşılaşacağı 
öngörülmeyen karmaşık durumlarda, bütünsel ve yaratıcı düşünerek 
yeni stratejik yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 
üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak,  

x      

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma yöntemlerinde üst düzeyde 
beceri kazanarak bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel yöntem 
geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir alana uygulamak, özgün 
bir konuyu araştırmak, kavramak, tasarlamak, uyarlamak ve 
uygulamak,  

    x  

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız araştırma yapmak, bilimsel 
olayları geniş, derin ve eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni 
sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için gerekli adımları 
belirleme yeteneği kazanmak, 

    x  

6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili bilimsel makaleleri 
ulusal ve/veya uluslararası saygın hakemli dergilerde yayınlayarak 
veya bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin sınırlarını 
genişletmek, 

x      

7 
Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini bilimsel bir şekilde ifade 
etmek ve savunmak için etkili bir iletişim kurmak.     x  

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, toplumsal veya 
kültürel ilerlemeleri sürekli takip ederek, bilgi toplumu olma sürecine 
katkıda bulunmak ve yeni medya teknolojileri, küreselleşme ve 
medyada yöndeşme ile güncel olaylar ve medyanın gündem oluşturma 

    x  



dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek,  

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulama geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, 
yöntem, tasarım ve uygulamayı farklı bir alana uygulayabilmek, özgün 
bir konuyu araştırabilmek, kavrayabilmek, tasarlayabilmek, 
uyarlayabilmek ve uygulayabilmek, 

 x     

10 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan sorunların çözümünde 
stratejik karar verme süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 
kurabilmek,  x     

11 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda karşılaşılan toplumsal, 
bilimsel, kültürel ve etik sorunların çözümüne katkıda bulunabilme ve 
bu değerlerin gelişimini destekleyebilmek. 

 
 x     

12 
Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin siyasal, ekonomik ve 
toplumsal bileşenlerini betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak.     x  

13 
Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu ağların sektörel etkileri, 
sivil toplum ve siyaset ile ilişkileri üzerinden tartışmak.      x  

14 
Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler temelinde değerlendirmek 
ve gözden geçirmek.    x    

15 
Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, sözlü ve görsel iletişim 
kurabilmek ve tartışabilmek (“European Language Portfolio Global 
Scale”, Level C1)  x     

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 7 160 

Haftalık sunum 16 3 3 

Final (makale) 1 35 35 

Toplam İş Yükü     246 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     10 

Dersin AKTS Kredisi     10 
 

 



 

DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Seminer MES 680 2 0+0 0 20 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce  

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Zorunlu 

Dersin Koordinatörü  
Dersi Verenler  
Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı Tez yazımına dair konular ve fikirler hakkında uzmanlaşma; 
Yazma biçimine dair daha kapsamlı bilgi sahibi olma 

Dersin İçeriği 

Dersin konusu her dönem değişiklik göstermektedir. Dersin 
konusu fakülte araştırma alanına, öğrencinin ilgisine ve 
medyadaki son trendlere göre belirlenecektir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

Araştırma becerilerini sergiler ve tez yazımında referans 
gösterme geleneğini uygulayabilir 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10 

1,2,7,15 
A,C 

Kendi fikirlerini genel ve akademik kaynaklardan elde ettiği 
bilgilerle destekleyebilir. 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10 

1,2,7,15 
A,C 

Yazdıklarını, hem içerik hem de biçim açısından en uygun hale 
getirmek için gerekli düzeltmeleri yapabilir. 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10 

1,2,7,15 
A,C 

 
 
Öğretim Yöntemleri: 
 

 1: Ders, 2: Tartışmalı Ders, 7: Beyin Fırtınası,  15: Ödev, 

  A:Sınav, C: Ödev  



Ölçme Yöntemleri: 
 

 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Tez Başlığı Seçimi  

2 Tez Başlığı Seçimi  

3 Tez Başlığı Seçimi  

4 Tez Başlığı Seçimi  

5 
Konuyla İlgili Kaynak Tarama Sürecinin 
Başlangıcı ve Araştırma Sorusunun 
Belirlenmesi 

 

6 

Konuyla İlgili Kaynak Tarama Sürecinin 
Başlangıcı ve Araştırma Sorusunun 
Belirlenmesi 

 

7 
Konuyla İlgili Kaynak Tarama Sürecinin 
Başlangıcı ve Araştırma Sorusunun 
Belirlenmesi 

 

8 

Konuyla İlgili Kaynak Tarama Sürecinin 
Başlangıcı ve Araştırma Sorusunun 
Belirlenmesi 

 

9 
Tez Önerisi Yazımı: Araştırma Sorusuyla 
İlgili Halihazırdaki Araştırmaların Özeti, 
Problemin ve Amacın İfade Edilmesi  

 

10 
Tez Önerisi Yazımı: Araştırma Sorusuyla 
İlgili Halihazırdaki Araştırmaların Özeti, 
Problemin ve Amacın İfade Edilmesi 

 

11 

Tez Önerisi Yazımı devam ediyor: 
Hipotezi/Hipotezleri Test Edebilmek 
Amacıyla Yapılacak Araştırmanın 
Tasarımını Özetleme ve Tarif Etme 

 

12 
Tez Önerisi Yazımı devam ediyor: 
Hipotezi/Hipotezleri Test Edebilmek 
Amacıyla Yapılacak Araştırmanın 

 



Tasarımını Özetleme ve Tarif Etme 

13 İçerik Geliştirme ve Akıcılığa Dair Tartışma   

14 İçerik Geliştirme ve Akıcılığa Dair Tartışma   

15 İçerik Geliştirme ve Akıcılığa Dair Tartışma   

16 
Tez Önerisi Metninin Analizi ve Yeniden 
Yazımı/Düzeltilmesi   

 
KAYNAKLAR 

Ders Notu 
Day, Robert A. & Gastel, Barbara. How to Write and Publish a 
Scientific Paper, Greenwood, New York, 2011. 

Diğer Kaynaklar 
Publication Manual of the American Psychological Association, 6th 
Edition, 2009. Silvia, Paul, How to Write a Lot: A Practical Guide to 
Productive Academic Writing, APA, New York, 2007.  

 
 
 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar - 

Ödevler - 

Sınavlar - 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYI KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav  
40 
 

Final  60 

Finalin Başarıya Oranı   
Toplam  100 

 
 

DERS KATEGORİSİ Temel Mesleki Dersler 
 
 
 
 



 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya çalışmaları alanındaki 
güncel ve ileri düzeydeki bilgileri özgün düşünce ve/veya araştırma ile 
uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve bilime yenilik getirecek 
özgün katkılara ulaşmak. 

 

    x  

2 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler arasındaki etkileşimi 
kavramak; yeni ve karmaşık fikirleri analiz, sentez ve değerlendirmede 
uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün sonuçlara ulaşmak,     x  

3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda karşılaşacağı öngörülmeyen 
karmaşık durumlarda, bütünsel ve yaratıcı düşünerek yeni stratejik yaklaşımlar 
geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm üretmek ve gerektiğinde liderlik 
yapmak,  

    x  

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma yöntemlerinde üst düzeyde beceri 
kazanarak bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel yöntem geliştirmek ya da 
bilinen bir yöntemi farklı bir alana uygulamak, özgün bir konuyu araştırmak, 
kavramak, tasarlamak, uyarlamak ve uygulamak,  

    x  

5 
Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız araştırma yapmak, bilimsel olayları 
geniş, derin ve eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni sentezlere ulaşmak 
ve değerlendirebilmek için gerekli adımları belirleme yeteneği kazanmak,     x  

6 
Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili bilimsel makaleleri ulusal 
ve/veya uluslar arası saygın hakemli dergilerde yayınlayarak veya bilimsel 
toplantılarda sunarak alanındaki bilginin sınırlarını genişletmek,     x  

7 
Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini bilimsel bir şekilde ifade etmek 
ve savunmak için etkili bir iletişim kurmak.     x  

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, toplumsal veya kültürel 
ilerlemeleri sürekli takip ederek, bilgi toplumu olma sürecine katkıda 
bulunmak ve yeni medya teknolojileri, küreselleşme ve medyada yöndeşme ile 
güncel olaylar ve medyanın gündem oluşturma dinamiklerini yorumlamak ve 
değerlendirmek,  

 x     

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni bir düşünce, yöntem, tasarım 
ve uygulama geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, yöntem, tasarım ve 
uygulamayı farklı bir alana uygulayabilmek, özgün bir konuyu araştırabilmek, 
kavrayabilmek, tasarlayabilmek, uyarlayabilmek ve uygulayabilmek, 

    x  



10 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan sorunların çözümünde stratejik 
karar verme süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim kurabilmek,     x  

11 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda karşılaşılan toplumsal, bilimsel, 
kültürel ve etik sorunların çözümüne katkıda bulunabilme ve bu değerlerin 
gelişimini destekleyebilmek. 

 
    x  

12 
Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin siyasal, ekonomik ve toplumsal 
bileşenlerini betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak.     x  

13 
Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu ağların sektörel etkileri, sivil 
toplum ve siyaset ile ilişkileri üzerinden tartışmak.      x  

14 
Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler temelinde değerlendirmek ve 
gözden geçirmek.     x   

15 
Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, sözlü ve görsel iletişim 
kurabilmek ve tartışabilmek (“European Language Portfolio Global Scale”, 
Level C1)     x  

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16      3 48 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 4 64 

Ara Sınav 1 1 3 

Ödev 1 3 3 

Final    
Toplam İş Yükü     148 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     5,62 

Dersin AKTS Kredisi     20 
 

  



DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

İkna ve Propaganda MES 622 Güz/Bahar 3 + 0 3 10 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce   

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin 
Koordinatörü Prof. Dr. R Mahmut Oktay 

Dersi Verenler Prof. Dr. R Mahmut Oktay 

Dersin Yardımcıları - 

Dersin Amacı 

Dersin amacı lisansüstü seviyedeki öğrencilerle, ikna ve 
propagandanın kökenlerini tarihsel ve kuramsal gelişmeleri içinde 
gözden geçirerek, bunun günümüzdeki modern yansımalarını 
politik, sosyal ve ticari boyutlarda incelemektir.   

Dersin İçeriği 

Dersin içeriği, propaganda, ikna, ikna kuramları, tutumların 
oluşması ve değiştirilmesi, kültür ve ikna, pazarlama iletişimi ve 
ikna, politik pazarlama, ikna ve propagandanın dilinden 
oluşmaktadır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) İkna ve propaganda kavramlarını tanımlar ve açıklar. 1, 2, 5, 12, 
13 1, 2, 3, 4 A, B, C 

2) Tarihsel ve kuramsal gelişmeleri içinde bu iki 
kavramı gözden geçirir.  

 
1, 5, 12, 13   1, 2, 3, 4 A, B, C 

3) Ticari propaganda örneği olarak pazarlama iletişimini 
reklam ve halkla ilişkiler bağlamında yorumlar.  

 
1, 2, 4, 5   1, 2, 3, 4 A, B, C 

4) Politik pazarlamayı bir ikna ve propaganda türü 
olarak yorumlar.  

 
2, 5, 8, 12, 

13 
  1, 2, 3, 4 A, B, C 

5) Propaganda ve iknanın dilini analiz eder.   
1, 5, 7, 8  1, 2, 3, 4 A, B, C 

6) İkna konusunda kültürün etkilerini tartışır.      1, 2, 3, 4 A, B, C 



1, 5, 12, 13 

7) Öğrencileri propaganda ikna, tutumlar konularında 
tartıştırır ve onlara bu konularda birer proje ödevi 
hazırlatarak sundurur.  

 
1, 2, 4, 5 1, 2, 3, 4 A, B, C 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav , B: Tartışma  C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş: İkna Ve Propaganda Kavramları  
2 Propagandanın Tarihçesi  
3 İkna Kuramları  
4 Tutumların Oluşması Ve Değiştirilmesi  
5  İkna Ve Kültür İlişkisi  

6 Modern Propaganda: Reklam Ve Halkla İlişkiler Bağlamında 
Pazarlama İletişimi  

7 Ara Sınav  

8 Politik Pazarlama  
9 İkna Ve Propagandanın Dili  
10 İkna Ve Propagandanın Kaynağının İnanılırlığı Ve Güvenilirliği  
11 Öğrenci Projelerinin Sunulması- I  
12 Öğrenci Projelerinin Sunulması- Iı  
13 Öğrenci Projelerinin Sunulması-Iıı  
14 Final Sınavı  

 

KAYNAKLAR 

KİTAP Tımothy A. Borchers: Persuasıon In The Media Age, Illınoıs, 2013.  

Diğer Kaynaklar Destekleyici diğer kitaplar ve makaleler.  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  



Dökümanlar Kitaplar, belgeler, makaleler  

Ödevler Teoriyi ve örnek olayları birleştiren projeler.  

Sınavlar Vize: Teorik sınav % 40     Final: Sınavın %30’u + Ödevin % 30’u  
 
 
 
 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Final 2 30 

Proje ve Sunum 1 30 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   30 

Yıl içinin Başarıya Oranı   70 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Seçimlik 
Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya 
çalışmaları alanındaki güncel ve ileri düzeydeki 
bilgileri özgün düşünce ve/veya araştırma ile 
uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve 
bilime yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak. 

    X  

2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler 
arasındaki etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık 
fikirleri analiz, sentez ve değerlendirmede 
uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 
sonuçlara ulaşmak, 

    X  

3 
Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda 
karşılaşacağı öngörülmeyen karmaşık durumlarda, 
bütünsel ve yaratıcı düşünerek yeni stratejik 

    X  



yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 
üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak, 

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma 
yöntemlerinde üst düzeyde beceri kazanarak 
bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel yöntem 
geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir 
alana uygulamak, özgün bir konuyu araştırmak, 
kavramak, tasarlamak, uyarlamak ve uygulamak, 

   X   

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız 
araştırma yapmak, bilimsel olayları geniş, derin ve 
eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni 
sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için 
gerekli adımları belirleme yeteneği kazanmak, 

  X    

6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili 
bilimsel makaleleri ulusal ve/veya uluslar arası 
saygın hakemli dergilerde yayınlayarak veya 
bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin 
sınırlarını genişletmek, 

   X   

7 
Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini 
bilimsel bir şekilde ifade etmek ve savunmak için 
etkili bir iletişim kurmak. 

    X  

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, 
toplumsal veya kültürel ilerlemeleri sürekli takip 
ederek, bilgi toplumu olma sürecine katkıda 
bulunmak ve yeni medya teknolojileri, 
küreselleşme ve medyada yöndeşme ile güncel 
olaylar ve medyanın gündem oluşturma 
dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek, 

    X  

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni 
bir düşünce, yöntem, tasarım ve uygulama 
geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulamayı farklı bir alana 
uygulayabilmek, özgün bir konuyu araştırabilmek, 
kavrayabilmek, tasarlayabilmek, uyarlayabilmek 
ve uygulayabilmek, 

   X   

10 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan 
sorunların çözümünde stratejik karar verme 
süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 
kurabilmek, 

    X  

11 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda 
karşılaşılan toplumsal, bilimsel, kültürel ve etik 
sorunların çözümüne katkıda bulunabilme ve bu 
değerlerin gelişimini destekleyebilmek. 

    X  

12 
Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin 
siyasal, ekonomik ve toplumsal bileşenlerini 
betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak. 

   X   



13 
Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu 
ağların sektörel etkileri, sivil toplum ve siyaset ile 
ilişkileri üzerinden tartışmak. 

   X   

14 Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler 
temelinde değerlendirmek ve gözden geçirmek.  X     

15 

Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, 
sözlü ve görsel iletişim kurabilmek ve 
tartışabilmek (“European Language Portfolio 
Global Scale”, Level C1). 

    X  

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 14x toplam ders saati) 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, proje) 2 6 12 

Ara Sınav 1 3 3 

Proje Sunum 4 3 12 

Ödev 2 3 6 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü     78 

Toplam İş Yükü / 25 (s)      

Dersin AKTS Kredisi     10 
 

 

 

 

  



DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Dijital Medya ve Kültür MES 627 Güz/Bahar 3 + 0 3 10 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin 
Koordinatörü Öğr.Gör.Dr. Gül Bakan 

Dersi Verenler 

Prof. Dr. Billur Ülger, Prof. Dr. Meltem Kanoğlu, Doç. Dr. Pelin 
Hürmeriç, Dr. Öğr. Üyesi Özlem Akkaya, Dr. Öğr. Üyesi Feryade  
Tokan Şenol, Dr. Öğr.Üyesi Gülşah Aydın, Öğr.Gör. Dr. İlknur 
Kalay, Öğr.Gör.Dr. Gül Bakan 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Ders, dijital teknolojilerin gelişmesi ve yaygınlaşması sonucunda, 
insan, teknoloji ve toplum arasında değişen ilişkileri irdelemeyi, 
iletişim ve tasarım alanlarındaki dijital yenilikleri gerek kuramsal 
gerekse uygulama alanlarında ele almayı amaçlar. 

Dersin İçeriği 

Dijital medya (bilgisayarlar, web, video oyunlar, dijital 
televizyon, mobil telefonlar, vs.) toplumlar üzerinde artarak 
daha önemli bir role sahip olurken, yaşam biçimlerimizi, 
işlerimizi ve eğlence anlayışımızı değiştirmektedir. Derste 
insanlar, teknoloji ve toplum arasındaki ilişkinin nasıl geliştiği 
incelenerek, dijital kültür alanındaki temel teoriler ele alınır, 
yeni medya ve dijital çalışmaların araştırılması ve analizi 
yoluyla teorik ve eleştirel bakış geliştirilir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Dijital medya ve kültür alanında kuramsal bilgiyi 
saptar, disiplinlerarası bağlantı kurar, eleştirel düşünce 
geliştirir. 

1,2 1,2,3 A,C 

2) Sanat ve tasarım alanlarında dijital teknolojilerin 
görsel imge ile ilişkisini sorgular, özgün örnekler 6, 11, 12 1,2,3 A,C 



üzerinde çözümleme yapar, teknolojiler arasında 
kıyaslama yaparak dijital imgeleri değerlendirir. 

3) Dijital medyaların gelişimi ile ortaya çıkan alternatif 
medya ve iletişim biçimlerini ele alır, bu iletişimin 
metotlarını ve ana prensiplerini  tartışır. 

1,2,7,11 1,2,3 A,C 

4) Dijital medya yayılımı ile ortaya çıkan siyasal, sosyal, 
ekonomik, kültürel olguları saptar,  analiz eder, 
değerlendirir. 

1,2 1,2,3 A,C 

5) Derinlemesine araştırma yapma ve bilimsel yaklaşım 
geliştirme becerisi oluşturur, belirlenen bilimsel çıktıları 
hazırlar. 

1,13 1,2,3 A,C 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav , B: Deney C: Ödev 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş Bilgisayar 
Teknolojileri 

2 Bilgisayar Teknolojileri Ve Bilgi Toplumu Bilgi Toplumu 

3 Dijital Medya Kuramları. Dijital Medyayı Anlamak Dijital Medya 
Kuramları 

4 Mcluhan’dan Castells’e Eleştirel Yaklaşımlar Dijital Medya 
Kuramları 

5 Mcluhan’dan Castells’e Eleştirel Yaklaşımlar Dijital Medya 
Kuramları 

6 Dijital Medya Temel Elemanları: Sanat, Tasarım Ve İletişim Dijital Medya 
Araçları 

7 Ara Sınav  
8 Yakınsama Kültürü Ve Yeni Medya Dijital Kültür 

9 Dijital Kimlikler. Ağ Toplumları, Ağ Sosyalleşmeleri Ve Ağ 
Bireysellikleri Dijital Kültür 

10 Tasarım Araştırma/Projesi Konsept Geliştirme Dijital Medya 
Uygulama 

11 Tasarım Araştırma/Projesi. Sunum Ve Tartışma Dijital Medya 
Uygulama 

12 Tasarım Araştırma/Projesi. Sunum Ve Tartışma Dijital Medya 
Uygulama 

13 Tasarım Araştırma/Projesi. Sunum Ve Tartışma Dijital Medya 



Uygulama 

14 Final Sınavı  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu 
Miller, Vincent (2011). UnderstandingDigitalCulture, Los Angeles, 
London, New Delhi, Singapore, Washington DC: Sage Publications. 

Diğer Kaynaklar 

Featherstone, Mike and Burrows, Roger (1995). Cyberspace, 
Cyberbodies, Cyberpunk: Cultures of Technological Embodiment. 
London: Sage.  

Trend, David (2001). Reading Digital Culture, Malden, Massachusetts, 
Oxford: Blackwell Publishers. 

Turkle, Sherry (2005). The Second Self: Computers and the human 
spirit(20th anniversary edition). Cambridge, MA: MIT Press. 

Jenkins, Henry (2006). Convergence Culture: Where Old and New 
Media Collide, NewYork and London: NewYork University Press. 

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar  
 

Ödevler  
 

Sınavlar  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 60 

Kısa Sınav 1 20 

Ödev 1 20 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   60 

Yıl içinin Başarıya Oranı   60 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Dersleri 



 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya çalışmaları 
alanındaki güncel ve ileri düzeydeki bilgileri özgün düşünce ve/veya 
araştırma ile uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve 
bilime yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak. 

    X  

2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler arasındaki 
etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık fikirleri analiz, sentez ve 
değerlendirmede uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 
sonuçlara ulaşmak, 

    X  

3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda karşılaşacağı 
öngörülmeyen karmaşık durumlarda, bütünsel ve yaratıcı düşünerek 
yeni stratejik yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 
üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak, 

   X   

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma yöntemlerinde üst 
düzeyde beceri kazanarak bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel 
yöntem geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir alana 
uygulamak, özgün bir konuyu araştırmak, kavramak, tasarlamak, 
uyarlamak ve uygulamak, 

    X  

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız araştırma yapmak, bilimsel 
olayları geniş, derin ve eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni 
sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için gerekli adımları 
belirleme yeteneği kazanmak, 

   X   

6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili bilimsel 
makaleleri ulusal ve/veya uluslar arası saygın hakemli dergilerde 
yayınlayarak veya bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin 
sınırlarını genişletmek, 

   X   

7 Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini bilimsel bir şekilde ifade 
etmek ve savunmak için etkili bir iletişim kurmak.     X  

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, toplumsal veya 
kültürel ilerlemeleri sürekli takip ederek, bilgi toplumu olma sürecine 
katkıda bulunmak ve yeni medya teknolojileri, küreselleşme ve 
medyada yöndeşme ile güncel olaylar ve medyanın gündem 
oluşturma dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek, 

    X  

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulama geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, 
yöntem, tasarım ve uygulamayı farklı bir alana uygulayabilmek, 
özgün bir konuyu araştırabilmek, kavrayabilmek, tasarlayabilmek, 
uyarlayabilmek ve uygulayabilmek, 

   X   

10 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan sorunların çözümünde 
stratejik karar verme süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 
kurabilmek,    X   



11 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda karşılaşılan toplumsal, 
bilimsel, kültürel ve etik sorunların çözümüne katkıda bulunabilme ve 
bu değerlerin gelişimini destekleyebilmek.     X  

12 Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin siyasal, ekonomik ve 
toplumsal bileşenlerini betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak.     X  

13 Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu ağların sektörel etkileri, 
sivil toplum ve siyaset ile ilişkileri üzerinden tartışmak.    X   

14 Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler temelinde değerlendirmek 
ve gözden geçirmek.  X     

15 
Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, sözlü ve görsel 
iletişim kurabilmek ve tartışabilmek (“European Language Portfolio 
Global Scale”, Level C1). 

    X  

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 4 64 

Ara Sınav 1 3 3 

Kısa Sınav 2 3 6 

Ödev 5 5 25 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü     149 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     5.96 

Dersin AKTS Kredisi     10 
 

  



DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Medyada Temsil ve İktidar MES 628 Güz/Bahar 3 + 0 3 10 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce   

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin Koordinatörü Dr. Öğr. Üyesi Özlem Akkaya 

Dersi Verenler 

Prof. Dr. Billur Ülger, Prof. Dr. Meltem Kanoğlu, Doç. Dr. Pelin 
Hürmeriç, Dr. Öğr. Üyesi Özlem Akkaya, Dr. Öğr. Üyesi Feryade  
Tokan Şenol, Dr. Öğr.Üyesi Gülşah Aydın, Dr. Öğr. Üyesi Gözde 
Dalan, Öğr.Gör. Dr. İlknur Kalay 

Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Dersin amacı öğrencilere medyadaki başta toplumdaki madun 
gruplar olmak üzere çeşitli kimliklerin temsiline ilişkin söylem ve 
pratiklerin iktidar olgusuyla olan çok katmanlı ilişkisini kavrama ve 
analiz etme becerisini kazandırmaktır. 

Dersin İçeriği 

Derste iktidar ve temsil nosyonlarına ilişkin eleştirel kuram geleneği 
içinde ortaya koyulmuş çeşitli yaklaşımlar ve kavramlar ele 
alınacak ve bunların medya bağlamındaki kodlama ve kod 
açımlama süreçlerindeki yansımaları değerlendirilecektir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) İktidar kavramını ve iktidarın temsille olan ilişkisini 
anlar.  1, 2, 3,  A, B 

2) Medya temsillerinin üretimine ilişkin çeşitli söylem 
ve pratikleri tespit eder.    1, 2, 3,  A, B 

3) Medya temsillerinin iktidar ilişkileriyle olan 
bağlantısını anlar ve eleştirel bir gözle değerlendirir. 

 
   1, 2, 3,  A, B 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme A: Sınav , B: Tartışma  C: Ödev  



Yöntemleri: 
 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş  
2 İktidar olgusu ve iktidara ilişkin eleştirel yaklaşımlar  
3 İktidar olgusu ve iktidara ilişkin eleştirel yaklaşımlar  

4 Temsil olgusu ve temsil olgusuna ilişkin eleştirel 
yaklaşımlar  

5  Temsil olgusu ve temsil olgusuna ilişkin eleştirel 
yaklaşımlar  

6 Medyada temsil ve iktidar ilişkisine ilişkin eleştirel 
yaklaşımlar  

7 Medyada temsil ve iktidar ilişkisine ilişkin eleştirel 
yaklaşımlar  

8 Ara sınav  
9 Medyada toplumsal cinsiyet, temsil ve iktidar  
10 Medyada toplumsal cinsiyet, temsil ve iktidar  
11 Medyada sınıfsal kimlik, temsil ve iktidar  
12 Medyada sınıfsal kimlik, temsil ve iktidar  
13 Medyada etnik kimlik, temsil ve iktidar  
14 Medyada etnik kimlik, temsil ve iktidar  

15 Değerlendirme  

16 Final  
 

KAYNAKLAR 

Ders Notu Hall, S. (Ed.) (2003). Representation: cultural representations and signifying 
practices. London: Sage. 

Diğer 
Kaynaklar 

Rabinow, P. (1984). The Foucault reader. New York: Pantheon Books. 

Storey, J. (2018). Cultural theory and popular culture. New York: 
Routledge. 

Van Zoonen, L. (2009). Feminist media studies. London: Sage. 

Wayne, M. (2003). Marxism and media studies: key concepts and  
contemporary trends. London: Pluto Press. 



 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar -  

Ödevler -  

Sınavlar Vize: Teorik sınav % 40     Final: Sınavın %30’u + Ödevin % 30’u  
 
 
 
 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Final 2 30 

Proje ve Sunum 1 30 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  30 

Yıl içinin Başarıya Oranı  70 

Toplam  100 
 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Seçimlik 
Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya 
çalışmaları alanındaki güncel ve ileri düzeydeki 
bilgileri özgün düşünce ve/veya araştırma ile 
uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve 
bilime yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak 

    x  

2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler 
arasındaki etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık 
fikirleri analiz, sentez ve değerlendirmede 
uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 
sonuçlara ulaşmak 

    x  



3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda 
karşılaşacağı öngörülmeyen karmaşık durumlarda, 
bütünsel ve yaratıcı düşünerek yeni stratejik 
yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 
üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak 

  x    

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma 
yöntemlerinde üst düzeyde beceri kazanarak 
bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel yöntem 
geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir 
alana uygulamak, özgün bir konuyu araştırmak, 
kavramak, tasarlamak, uyarlamak ve uygulamak 

    x  

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız 
araştırma yapmak, bilimsel olayları geniş, derin ve 
eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni 
sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için 
gerekli adımları belirleme yeteneği kazanmak 

    x  

6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili 
bilimsel makaleleri ulusal ve/veya uluslar arası 
saygın hakemli dergilerde yayınlayarak veya 
bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin 
sınırlarını genişletmek 

    x  

7 
Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini 
bilimsel bir şekilde ifade etmek ve savunmak için 
etkili bir iletişim kurmak 

    x  

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, 
toplumsal veya kültürel ilerlemeleri sürekli takip 
ederek, bilgi toplumu olma sürecine katkıda 
bulunmak ve yeni medya teknolojileri, 
küreselleşme ve medyada yöndeşme ile güncel 
olaylar ve medyanın gündem oluşturma 
dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek 

  x    

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni 
bir düşünce, yöntem, tasarım ve uygulama 
geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulamayı farklı bir alana 
uygulayabilmek, özgün bir konuyu araştırabilmek, 
kavrayabilmek, tasarlayabilmek, uyarlayabilmek 
ve uygulayabilmek 

    x  

10 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan 
sorunların çözümünde stratejik karar verme 
süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 
kurabilmek 

   x   

11 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda 
karşılaşılan toplumsal, bilimsel, kültürel ve etik 
sorunların çözümüne katkıda bulunabilme ve bu 
değerlerin gelişimini destekleyebilmek 

    x  



12 
Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin 
siyasal, ekonomik ve toplumsal bileşenlerini 
betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak 

   x   

13 
Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu 
ağların sektörel etkileri, sivil toplum ve siyaset ile 
ilişkileri üzerinden tartışmak 

   x   

14 Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler 
temelinde değerlendirmek ve gözden geçirmek    x   

15 

Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, 
sözlü ve görsel iletişim kurabilmek ve 
tartışabilmek (“European Language Portfolio 
Global Scale”, Level C1) 

    x  

 
 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dâhildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 6 96 

Ara Sınav 1 15 15 

Ödev 1 30 30 

Toplam İş Yükü   189 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     7,56 

Dersin AKTS Kredisi     10 
 

 

  



DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Medya Etiği ve Eleştirileri MES 641 Güz/Bahar 3 + 0 3 10 
 

Ön Koşul Dersleri Ön koşulu yok 

 

Dersin Dili İngilizce   

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin 
Koordinatörü Prof. Dr. R Mahmut Oktay 

Dersi Verenler  
Dersin Yardımcıları - 

Dersin Amacı 

Dersin amacı yüksek lisans öğrencileri ile ülkemizde ve dünyada 
iletişim mesleğinde geçerli etik kuralları, bunların uygulanabilme 
koşullarını, ilgili sektörlerde ortaya çıkan etik problemleri, ve etik 
kuralların kendisine ilişkin ortaya çıkan problemleri tartışmaktır.  

Dersin İçeriği 

Medya Etiği ve Eleştirileri dersinde etik ve medya etiği 
kavramları ile etik ve siyaset, medya ve hukuk, ifade özgürlüğü, 
modern toplumda mahremiyet ve aleniyet, medyada 
sınırlandırmalar, nesnellik, yanlılık, doğruluk ve medya 
profesyonellerine yönelik etik kodlar incelenecektir. Etik 
tartışmalar çerçevesinde farklı kuramsal etik yaklaşımlar ve bu 
yaklaşımlara yöneltilen eleştiriler değerlendirilecektir. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1) Etik felsefenin tarihsel süreçteki gelişimini gözden 
geçirir. . 

1, 2, 5, 12, 
13 1, 2, 3, 4 A, B, C 

2) Etik felsefenin günümüze yansımalarını ve iletişim 
meslek dallarındaki günümüz uygulamalarını inceler.   

 
1, 5, 12, 

13 
  1, 2, 3, 4 A, B, C 

3) Meslek etiğinin uygulanmasından öncelikle kimlerin 
sorumlu olduğunu (Yazı İşleri-Muhabir ikilemi; Reklam 
yaratıcısı ile patron ve reklamveren üçgeni; Halkla 
ilişkilerci- müşteri ikilemi) tartışır.   

 
1, 2, 4, 5   1, 2, 3, 4 A, B, C 



4) Habercilik etiğine ilişkin problemleri tartışır.  
 

2, 5, 8, 12, 
13 

  1, 2, 3, 4 A, B, C 

5) Reklam etiğinin çıkmazı ve çıkış noktalarını irdeler.    
1, 5, 7, 8  1, 2, 3, 4 A, B, C 

6) Halkla ilişkiler etiğine ilişkin problemleri ve çözüm 
yollarını gözden geçirir.  

 
1, 5, 12, 

13 
  1, 2, 3, 4 A, B, C 

7) İnternet ortamında  mevcut ve gelecekte ortaya 
çıkabilecek iletişimsel etik sorunları araştırır.   

 
1, 2, 4, 5 1, 2, 3, 4 A, B, C 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav , B: Tartışma  C: Ödev  

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 Giriş: Etik Nedir? İletişim Meslek Etiği Nedir? Problemler Ve 
Uygulanabilme Koşulları.   

2 Etik Felsefenin Tarihsel Gelişimi  
3 Etik Felsefenin İletişim Meslek Uygulamalarına Yansıması  
4 Habercilik Etiği Ve Problemleri.   

5  İletişim Meslek Etiğinde Birinci Derece Sorumluluk 
Meselesi  

6 Pazarlama İletişiminde Meslek Etiği  
7 Ara Sınav  

8 Reklamcılıkta Etik Tartışmalar  
9 Halkla İlişkilerde Etik Tartışmalar  
10 İnternet’de Etik Kurallar Var Mı, Olmalı Mı?  
11 Öğrenci Projelerinin Sunulması- I  
12 Öğrenci Projelerinin Sunulması- Iı  
13 Öğrenci Projelerinin Sunulması-Iıı  
14 Final Sınavı  

 

KAYNAKLAR 



KİTAP 
A.D. GORDON, J.M.KİTROSS, J.C. MERRİLL, W. BABCOCK, 
M.DORSHER, CONTROVERSIES İN MEDIA  ETHICS, N.Y., 
2011. 

Diğer Kaynaklar Destekleyici diğer kitaplar ve makaleler.  

 

MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar Kitaplar, belgeler, makaleler  

Ödevler Teoriyi ve örnek olayları birleştiren projeler.  

Sınavlar Vize: Teorik sınav % 40     Final: Sınavın %30’u + Ödevin % 30’u  
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Ara Sınav 1 40 

Final 2 30 

Proje ve Sunum 1 30 

Toplam  100 

Finalin Başarıya Oranı  30 

Yıl içinin Başarıya Oranı  70 

Toplam  100 
 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Seçimlik 
Dersleri 

 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya 
çalışmaları alanındaki güncel ve ileri düzeydeki 
bilgileri özgün düşünce ve/veya araştırma ile 
uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve 
bilime yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak. 

    X  

2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler 
arasındaki etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık 
fikirleri analiz, sentez ve değerlendirmede 
uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 

    X  



sonuçlara ulaşmak, 

3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda 
karşılaşacağı öngörülmeyen karmaşık durumlarda, 
bütünsel ve yaratıcı düşünerek yeni stratejik 
yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 
üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak, 

    X  

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma 
yöntemlerinde üst düzeyde beceri kazanarak 
bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel yöntem 
geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir 
alana uygulamak, özgün bir konuyu araştırmak, 
kavramak, tasarlamak, uyarlamak ve uygulamak, 

    X  

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız 
araştırma yapmak, bilimsel olayları geniş, derin ve 
eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni 
sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için 
gerekli adımları belirleme yeteneği kazanmak, 

   X   

6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili 
bilimsel makaleleri ulusal ve/veya uluslar arası 
saygın hakemli dergilerde yayınlayarak veya 
bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin 
sınırlarını genişletmek, 

    X  

7 
Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini 
bilimsel bir şekilde ifade etmek ve savunmak için 
etkili bir iletişim kurmak. 

   X   

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, 
toplumsal veya kültürel ilerlemeleri sürekli takip 
ederek, bilgi toplumu olma sürecine katkıda 
bulunmak ve yeni medya teknolojileri, 
küreselleşme ve medyada yöndeşme ile güncel 
olaylar ve medyanın gündem oluşturma 
dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek, 

    X  

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni 
bir düşünce, yöntem, tasarım ve uygulama 
geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulamayı farklı bir alana 
uygulayabilmek, özgün bir konuyu araştırabilmek, 
kavrayabilmek, tasarlayabilmek, uyarlayabilmek 
ve uygulayabilmek, 

   X   

10 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan 
sorunların çözümünde stratejik karar verme 
süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 
kurabilmek, 

   X   

11 Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda 
karşılaşılan toplumsal, bilimsel, kültürel ve etik     X  



sorunların çözümüne katkıda bulunabilme ve bu 
değerlerin gelişimini destekleyebilmek. 

12 
Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin 
siyasal, ekonomik ve toplumsal bileşenlerini 
betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak. 

  X    

13 
Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu 
ağların sektörel etkileri, sivil toplum ve siyaset ile 
ilişkileri üzerinden tartışmak. 

    X  

14 Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler 
temelinde değerlendirmek ve gözden geçirmek.     X  

15 

Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, 
sözlü ve görsel iletişim kurabilmek ve 
tartışabilmek (“European Language Portfolio 
Global Scale”, Level C1). 

    X  

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 14x toplam ders saati) 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, proje) 2 6 12 

Ara Sınav 1 3 3 

Proje Sunum 5 3 15 

Ödev 2 3 6 

Final 1 3 3 

Toplam İş Yükü     81+ 

Toplam İş Yükü / 25 (s)      

Dersin AKTS Kredisi     10 
 

 

 

 

 

 

 



DERS BİLGİLERİ 

Ders Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

Medya Çalışmalarında Seçme Konular MES 682 1 3 + 0 3 10 
 

Ön Koşul Dersleri - 

 

Dersin Dili İngilizce 

Dersin Seviyesi Doktora 

Dersin Türü Seçmeli 

Dersin 
Koordinatörü  

Dersi Verenler  
Dersin Yardımcıları  

Dersin Amacı 

Kültürel ve disiplinlerarası çalışmaların yeni paradigmaları ile 
medya çalışma alanı arasındaki bağları oluşturmak, araştırma 
olanaklarını incelemektir. Kolektif hafıza, hybrid kimlikler, 
küreselleşme, postmodernizm, çok kültürlülük tartışmalarının 
zemin hazırladığı soru ve tezlere odaklanmak ve  tartışmaktır. 

Dersin İçeriği 

Yeni analitik yaklaşımlar geliştirme becerisini geliştirmek üzere, 
farklı disiplinlerin konu ve kavramları  sinema, anlatı, konu ve 
izleyici ilişkileri ekseninde ele alınır.  Toplumsal ve kültürel 
olguların sinema dili çerçevesinde yer alma biçimleri ve bunların 
işaret ettiği bağlamlar ortaya serilir, yeni araştırma olasılıklarının 
geçerliliği sınanır. 

 

Dersin Öğrenme Çıktıları 
Program 
Öğrenme 
Çıktıları 

Öğretim 
Yöntemleri 

Ölçme 
Yöntemleri 

1-Bir kitle iletişim aracı olarak sinemanın ortaya 
çıkışıyla günümüze kadar olan tarihinin toplumsal 
tarihle ilişkileri üzerine yazılanları derinlemesine 
inceleyerek özgün fikirlere ulaşır.  

 

1,2,5  1, 2, 3,4 A, C, D 

2-Kitle iletişim aracı olarak sinema estetiğini 
etkileyen ekonomik, politik ve teknolojik boyutlarını 
eleştirel bir bakışla ilişkilendirir.   

1, 2, 5, 12  1, 2, 3,4 A, C,D 



 

3-Sinemanın popüler ve kitle kültürü içindeki yerini 
eleştirel kuramlar ışığında değerlendirir, 
derinlemesine inceler, yeni dağıtım ve alımlama 
kanallarının kültürel sonuçlarına ilişkin makale 
tasarlar ve sunar.  

 

1, 2, 6, 8, 
9 

1,2,3,4 A,C,D 

4- Disiplinlerarası çalışmaların toplumsal ve kültürel 
alana yaklaşımları ile ortaya çıkan yeni kavramsal 
çerçeveleri derinlemesine araştırır, sinema alanınına 
uygulama yöntemlerini geliştirir.  

 

1,2 4, 8,9  1, 2, 3,4 A, C,D 

5-Politik, ekonomik, toplumsal ve kültürel 
farklılıkların sinema, ulusal, uluslararası ve ulusaşırı 
örneklerini inceleyerek yeni araştırma soruları 
oluştururarak alanının sınırlarını genişletecek 
beceriyi kazanır.  

 

1, 2, 
11,13   

 1, 2, 3,4 A, C, D 

 
Öğretim 
Yöntemleri: 1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma, 4: Örnek Olay Çalışması 

Ölçme 
Yöntemleri: A: Sınav,  B: Deney, C: Ödev, D: Sunum 

 

DERS AKIŞI 

Hafta Konular Ön Hazırlık 

1 

 

Hafıza, kimlik ve sinema çalışmalarının kesiştiği genel kavramsal 
çerçevelere ve tartışma odaklarına genel bir bakış.... 

Bergson, 
Proust, 
Benjamin 

2 
Hafıza ve kollektif hafıza üzerine çalışmalarda öne çıkan 
yaklaşımlar, yorumlar ve çalışmalar 

Connerton, 
Hobsbawn, 
Halbwacks 

3 
Sinema ve hafıza ilişkisnin deneyim kavramıyla buluştuğu 
kuramlar... Kluge, Benjamin  

Benjamin, 
Kluge, 
Hansen 

4 
Bireysel mi kollektif mi? Fiziksel ve psikolojik bir taşıyıcı olarak 
beden ve soyut bir alan olarak toplum nasıl yanyana gelir. 

Cadı avından 
11 Eylül’e  



5 

Hafıza ve mekan ilişkisinin boyutları: Şehir, kamusal alan ve 
sinema... 

Mekansal 
hafıza, 
yolculuk ve 
hatırlama.... 

6 

Bireysel hafızanın yansımaları, ifade biçimleri ve toplumsal 
kültürel bağları....  Medya, yerellik ve küresel izdüşümler 

11 Eylül mü 
12 Eylülm 
mü? ve Türk 
sinemasında 
görünen ve 
görünmeyen 
izlekler 

7 

Bireysel ve toplumsal hafızanın kesiştiği bir alan olarak sinemada 
anlatım. 

Çerçeveleme, 
kurgu ve 
anlatım 
izlekleri 

8 

Görsel medya  ve sinema hafızada hangi yollarla etkili olabiliyor, 
toplumsal ve kültürel rolleri üzerine tartışma 

Biyolojiden 
kültüre, 
kültürden 
biyolojiye 

9 

Hafıza ve mekan, film  izleme ve sinemasal mekan kulanımı 
bağlamında nasıl ilişkilendirilebilir? 

Sinema 
salonundan 
zihin 
ekranına  

10 

Mekanın hafızaları, hafızanın mekanları bağlamında hybrid 
kimlikler ve anlatıları 

Göçmen 
sineması, 
yada 
mekansız 
kimlikler 

11 
Feranando Solanas, Fatih Akın sineması ve bireysel hafızanın 
toplumsal ve kültürel  hafızaya bağlanma biçimleri... 

Örnek 
çalışmalar 
tartışmalar 

12 
Eski koloni kimlikleri, yeni hybrid kimlikler, sürgünler ve 
sinemasal örneklerin hatırlttıkları... 

Örnek 
çalışmalar 
tartışmalar 

13 

Sunumlar: Makale ve araştırma önerileri, dayanaklar, gerekçeler ve 
genel çerçevenin çizilmesi.... 

Vardığımız 
ve devam 
edeceğimiz 
yol... 

14 

Sunumlar: Makale ve araştırma önerileri, dayanaklar, gerekçeler ve 
genel çerçevenin çizilmesi.... 

Vardığımız 
ve devam 
edeceğimiz 
yol... 

15 

Makale önerilerinin sonlandırılması ve savunmalar Ders 
bağlamında 
bireysel 
sorular ve 
araştırmalar 



 

KAYNAKLAR 

Ders Notu  
 

Diğer Kaynaklar 

Miriam Bratu Hansen, Benjamin and Cinema: Not a One-Way Street, 
Critical Inquiry 25 (Winter 1999) 
Simmel, Georg, Metropolis and Metal Life 

Edward W. Said, Invention and Memory, Critical Inquiry, Vol. 26, No. 
2 (Winter, 2000), pp. 175-192 

Hansen, Miriam, Benjamin, Cinema and Experience: "The Blue 
Flower in the Land of Technology" New German Critique No. 40, 
Special Issue on Weimar Film Theory (Winter, 1987),pp. 179-224 

Connerton Paul, How Societies Remember? Cambridge Uni. Press, 
1989 

Assmann, Jan, Kültürel Bellek, Ayrıntı Yayınları, 2001 

Hobsbawn, Eric, Geleneğin İcadı, Agora Kitaplığı, 2006 

Halbwachs, Maurice, On collective memory, University of Chicago 
Press, 1992 

Bergson, Henri, Matter and Memory,  

Deleuze, Jilles, Cinema 1 Movement Image, Cinema 2: Time-Image, 
Continuum, 2005 

K u h n,  A n n e t t e, The State of Film and Media Feminism, Journal 
of Women in Culture and Society 2004, vol. 30, no. 1 
 
Rasmussen, Susan, The Uses of Memory, Culture & Psychology, 2002 
SAGE Publications 
Vol. 8(1): 113–129 

Sefcovic, Enid(2002) 'Cultural memory and the cultural legacy of 
individualism and community in two classic films about labor unions', 
Critical Studies in Media Communication, 19: 3, 329 — 35 
 
Wyat, David September 11 and Postmodern Memory Arizona 
Quarterly Volume 65, Number 4, Winter 2009 
 

 
 
 



MATERYAL PAYLAŞIMI  

Dökümanlar 

Okuma listesi yukardakiyle sınırlı değildir. Her dönem yenilenecek ve 
eklenecek kitap,  makale ve filmler olacaktır.  Her haftanın bağlamında 
okunacak makaleler sınıfta sunulmak ve tartışılmak üzere 
hazırlanacaktır. Filmler birlikte ya da sınıf dışında ders öncesi ve 
sonrası izleneceklerdir. Her haftanın konusu, sorumlu tarafından giriş 
ve sorunsal serimi olarak olarak biçimlenir ve örnekler üzerinden 
tartışmaya açılır. Öğrenciler okudukları ilgili makale, kitap ve 
materyalleri sınıf içinde sunma ve analiz ederek sınıf üyeleriyle 
tartışmaya açar. Dersin sorumlusu,  öğrencilerin okudukları ve 
inceledikleri materyali sinema alanına taşıma becerisini elde etmesine 
yönelik olarak tarıştışmayı yönlendirir.  

Ödevler 

Film çalışmalarında yeni analitik yaklaşımlar geliştirme becerisini 
geliştirmek üzere, farklı disiplinlerin konu ve kavramlarını sinema, 
anlatı, konu ve izleyici ilişkilerinin ekseninde dönem boyunca 
hazırladıkları ödevler. 

Sınavlar Dönem sonu akademik makale yazılması 
 

DEĞERLENDİRME SİSTEMİ 

YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SIRA KATKI YÜZDESİ 

Ödev 10 30 

Ara sınav 1 30 

Final 1 40 

Toplam   100 

Finalin Başarıya Oranı   40 

Yıl içinin Başarıya Oranı   60 

Toplam   100 
 

DERS KATEGORİSİ Uzmanlık / Alan Dersleri 
 

DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI 

No Program Öğrenme Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5  

1 

Yüksek lisans yeterliliklerine dayalı olarak medya çalışmaları 
alanındaki güncel ve ileri düzeydeki bilgileri özgün düşünce ve/veya 
araştırma ile uzmanlık düzeyinde geliştirmek, derinleştirmek ve 
bilime yenilik getirecek özgün katkılara ulaşmak. 

    X  



2 

Medya Çalışmaları alanı ile ilgili çeşitli disiplinler arasındaki 
etkileşimi kavramak; yeni ve karmaşık fikirleri analiz, sentez ve 
değerlendirmede uzmanlık gerektiren bilgileri kullanarak özgün 
sonuçlara ulaşmak, 

    X  

3 

Medya Çalışmaları alanındaki uygulamalarda karşılaşacağı 
öngörülmeyen karmaşık durumlarda, bütünsel ve yaratıcı düşünerek 
yeni stratejik yaklaşımlar geliştirmek, sorumluluk alarak çözüm 
üretmek ve gerektiğinde liderlik yapmak,  

  X    

4 

Medya Çalışmaları alanıyla ilgili araştırma yöntemlerinde üst 
düzeyde beceri kazanarak bilime yenilik getirmek, yeni bir bilimsel 
yöntem geliştirmek ya da bilinen bir yöntemi farklı bir alana 
uygulamak, özgün bir konuyu araştırmak, kavramak, tasarlamak, 
uyarlamak ve uygulamak,  

    X  

5 

Medya Çalışmaları disiplininde bağımsız araştırma yapmak, bilimsel 
olayları geniş, derin ve eleştirel bir bakış açısı ile analiz etmek, yeni 
sentezlere ulaşmak ve değerlendirebilmek için gerekli adımları 
belirleme yeteneği kazanmak, 

    X  

6 

Medya Çalışmaları alanı ve alt disiplinleri ile ilgili bilimsel 
makaleleri ulusal ve/veya uluslar arası saygın hakemli dergilerde 
yayınlayarak veya bilimsel toplantılarda sunarak alanındaki bilginin 
sınırlarını genişletmek, 

  X    

7 Uzman bir topluluk içinde özgün görüşlerini bilimsel bir şekilde ifade 
etmek ve savunmak için etkili bir iletişim kurmak.    X   

8 

Akademik ve profesyonel bağlamda teknolojik, toplumsal veya 
kültürel ilerlemeleri sürekli takip ederek, bilgi toplumu olma sürecine 
katkıda bulunmak ve yeni medya teknolojileri, küreselleşme ve 
medyada yöndeşme ile güncel olaylar ve medyanın gündem 
oluşturma dinamiklerini yorumlamak ve değerlendirmek,  

    X  

9 

Medya Çalışmaları alanına yenilik getiren, yeni bir düşünce, yöntem, 
tasarım ve uygulama geliştirebilmek ya da bilinen bir düşünce, 
yöntem, tasarım ve uygulamayı farklı bir alana uygulayabilmek, 
özgün bir konuyu araştırabilmek, kavrayabilmek, tasarlayabilmek, 
uyarlayabilmek ve uygulayabilmek, 

    X  

10 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili karşılaşılan sorunların çözümünde 
stratejik karar verme süreçlerini kullanarak işlevsel etkileşim 
kurabilmek,   X    

11 
Medya Çalışmaları alanı ile ilgili konularda karşılaşılan toplumsal, 
bilimsel, kültürel ve etik sorunların çözümüne katkıda bulunabilme ve 
bu değerlerin gelişimini destekleyebilmek.  X     

12 Medyanın tekelleşme sürecini ve bu sürecin siyasal, ekonomik ve 
toplumsal bileşenlerini betimlemek, sorgulamak ve sınıflandırmak.       

13 Medyayı yerel, ulusal ve küresel ağlar ve bu ağların sektörel etkileri, 
sivil toplum ve siyaset ile ilişkileri üzerinden tartışmak.        

14 Medyayı yasal düzenlemeler ve etik ilkeler temelinde değerlendirmek 
ve gözden geçirmek.        

15 Bir yabancı dili kullanarak ileri düzeyde yazılı, sözlü ve görsel 
   X   



iletişim kurabilmek ve tartışabilmek (“European Language Portfolio 
Global Scale”, Level C1). 

 

AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik SAYISI Süresi 
(Saat) 

Toplam 
İş Yükü 
(Saat) 

Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati) 16 3 48 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 16 5 80 

Ara Ödevler, Sunumlar 10 5 50 

Dönem arası makale 1 24 24 

Final 1 48 48 

Toplam İş Yükü     250 

Toplam İş Yükü / 25 (s)     10 

Dersin AKTS Kredisi     10 
	

	

	

 


