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	DİJİTAL ORTAM PLANLAMA ve YÖNETİMİ
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	Ön Koşul Dersleri
	-


	Dersin Dili
	İngilizce

	Dersin Seviyesi
	Yüksek Lisans

	Dersin Türü
	Zorunlu

	Dersin Koor.
	

	Dersi Verenler
	

	Dersin Yardımcıları
	

	Dersin Amacı
	Ders, dijital ortam planlaması, yönetimi, platform seçimi, ortamlar, teknikler, stratejiler, Pazar araştırmaları konularının anlatılması ve analiz edilmesi amaçlamaktadır.

	Dersin İçeriği
	Bu ders, sosyal medya ışığında dijital medya planlama ve yönetimini irdeleyen bir derstir. Ders, öğrencileri sosyal medya yönetimi, pazarlama, planlama, marka tasarımı ve stratejileri, uygulamalı teknikler konularında bilgilenmelerini sağlar. Ders kapsamında gerçekleştirilen kuramsal ve saha araştırmaları aracılıyla, öğrencilerin dijital ortam planlama ve yönetimi alanında alt yapılarını oluşturmaları sağlanır. Öğrenciler gerçekleştirdikleri dijital medya projesi tasarımı ile de uygulamalı olarak sosyal medya alanında projelerin nasıl planlanıp yönetildiğini deneyimler.  


	Dersin Öğrenme Çıktıları
	Prog.
Öğrenme Çıktıları
	Öğret. Yöntemleri
	Ölç.

Yöntemleri

	1) Dijital ortam planlaması ve yönetimine ait kavramları, araçları tanımlar, açıklar, kavram ve araçlar arası bağlantı kurar. (1)
	1
	1,2,3
	A,B,C

	2) Ders kapsamında edindiği bilgiyi iletişim alanındaki farklı disiplinlere aktarır, teorik ve uygulamalı bilgileri dijital ortam aracılığıyla ifade eder, tasarlar. (11)
	11
	1,2,3
	A,B,C

	3) Dijital ortam planlaması ve yöntemlerini pratik eder. (4)
	4
	1,2,3
	A,B,C

	4) Dijital ortam planlaması ve yönetimi konularında farklı stratejileri kullanarak yeni eğilimleri tanımlar. (2)
	2
	1,2,3
	A,B,C

	5) Dijital ortam planlaması ve yönetimiyle farklı disiplin ve iletişim alanındaki bilgileri ilişkilendirir, aldığı bilgiyi işler, yorumlar ve kullanır. (12)
	12
	1,2,3
	A,B,C

	6) Dijital ortam planlaması ve yönetimi kapsamında öğrendiklerini bitmiş proje olarak yapılandırır. (7)
	7
	1,2,3
	A,B,C

	7) Dijital ortam planlaması ve yönetimi süreçleri, uygulama, fikir üretimi, sunuş, eleştiriden oluşan süreç bilgileri sorgular, eleştirir, kıyaslar. (10)
	10
	1,2,3
	A,B,C

	8) Dijital ortam planlaması ve yönetimine ait uygulama becerilerini öğrenerek daha sonraki dersler ve bitirme tezini değerlendirir. (6)
	6
	1,2,3
	A,B,C

	9) Ders kapsamında öğrendiklerini sektöre uyarlar. (8)
	8
	1,2,3
	A,B,C

	10) Ders kapsamında öğrendikleriyle alan ile ilgili akademik çalışmalar hazırlar, ileriye dönük akademik çalışmalarını planlar  lisans üstü düzeyde tez çalışması oluşturur. (13)
	13
	1,2,3
	A,B,C


	Öğretim Yöntemleri:
	1: Anlatım, 2: Soru-Cevap, 3: Tartışma

	Ölçme Yöntemleri:
	A: Sınav , B: Deney-Uygulama C: Ödev 


	DERS AKIŞI

	Hafta
	Konular
	Ön Hazırlık

	1
	GİRİŞ, DERS İÇERİĞİNİN AÇIKLANMASI
	

	2
	DİJİTAL ORTAM 
	

	3
	PAZAR ARAŞTIRMALARI
	

	4
	STRATEJİLER
	

	5
	TEKNİKLER
	

	6
	PLATFORM SEÇİMİ
	

	7
	ARA SINAV
	

	8
	DİJİTAL ORTAM PLANLAMASI ÜZERİNE PROJE GELİŞTİRME
	

	9
	İÇERİK GELİŞTİRME, VERİ TOPLAMA
	

	10
	PROJE TEKLİFİ YAZIM VE SUNUM TEKNİKLERİ
	

	11
	PROJE SUNUM VE TARTIŞMA
	

	12
	PROJE SUNUM VE TARTIŞMA
	

	13
	PROJE SUNUM VE TARTIŞMA
	

	14
	GENEL TEKRAR
	


	KAYNAKLAR

	Ders Notu
	


	Diğer Kaynaklar
	


	MATERYAL PAYLAŞIMI 

	Dökümanlar
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	Ödevler
	

	Sınavlar
	


	DEĞERLENDİRME SİSTEMİ

	YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI
	SIRA
	KATKI YÜZDESİ

	Ara Sınav
	1
	70

	Kısa Sınav
	2
	10

	Ödev
	1
	20

	Toplam
	 
	100

	Finalin Başarıya Oranı
	 
	40

	Yıl içinin Başarıya Oranı
	 
	60

	Toplam
	 
	100


	DERS KATEGORİSİ
	Uzmanlık / Alan Dersleri


	DERSİN PROGRAM ÇIKTILARINA KATKISI

	No
	Program Öğrenme Çıktıları
	Katkı Düzeyi

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	

	1
	İletişim alanı ve tasarım alanına ait teorik ve uygulamalı bilgileri saptar ve fikirler arasında bağlantı kurar.
	
	
	X
	
	
	

	2
	Kitle ve bireyleri inceler, iletişim tasarımı alanında yeni eğilimleri tanımlar.
	
	
	
	X
	
	

	3
	Alanından edindiği bilgi ve deneyimleri dijital ortam aracılığıyla ifade eder, tasarlar, özgün çalışmalar yaratır. 
	
	
	
	
	
	

	4
	Alan uygulamalarının gerektirdiği tasarım programlarını kullanabilme bilgi ve becerisini pratik eder. 
	
	
	X
	
	
	

	5
	Görme, bakma, dönüştürme ve özgünleştirerek yeniden tasarlama becerilerini geliştirir. 
	
	
	
	
	
	

	6
	Bütün eğitim süreci boyunca gördüğü derslerden edindiği bilgiyi görsel iletişim tasarımı pratik ve teorisinde değerlendirir.
	
	
	
	X
	
	

	7
	Görsel iletişim tasarımı alanında edindiği bilgileri çoklu ortam sektöründe bitmiş proje olarak yapılandırır. 
	
	
	X
	
	
	

	8
	Bölüm eğitimi sürecinde öğrendikleri ve kazandıklarını sektöre uyarlar.
	
	
	
	X
	
	

	9
	Yaratıcı ve özgün projeler hazırlamak için program stratejileri belirler, geliştirir ve yönetir.
	
	
	
	
	
	

	10
	Görsel İletişim Tasarımına ait farklı kültürel etkinlik ve çalışmaları gözden geçirir, sorgular, eleştirir.
	
	
	
	
	X
	

	11
	Bölümünden edindiği bilgiyi, farklı disiplin ve İletişim alanındaki diğer bölümlere aktarır, ilişkilendirir.
	
	
	
	X
	
	

	12
	Görsel İletişim tasarımı alanında geliştirilen projelerin uyarlanabilir, çokyönlü ve sektörel olmalarına yönelik kuramsal ve pratik bilgiyi kullanır ve yorumlar.
	
	
	
	X
	
	

	13
	Alan ile ilgili akademik çalışmalar hazırlar,  ileriye dönük akademik çalışmalarını planlar lisans üstü düzeyde tez çalışması oluşturur.
	
	
	X
	
	
	


	AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU

	Etkinlik
	SAYISI
	Süresi
(Saat)
	Toplam
İş Yükü
(Saat)

	Ders Süresi (Sınav haftası dahildir: 16x toplam ders saati)
	16
	3
	48

	Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme)
	16
	4
	64

	Ara Sınav
	1
	3
	3

	Kısa Sınav
	-
	-
	-

	Ödev
	1
	50
	30

	Final
	1
	3
	3

	Toplam İş Yükü
	 
	 
	148

	Toplam İş Yükü / 25 (s)
	 
	 
	5,92

	Dersin AKTS Kredisi
	 
	 
	9
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