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	Dersin Adı:

	Reklam Analizi 

	Dersin İngilizce Adı:

	Analyze Of Media Advertising

	Fakülte / Bölüm:

	Sosyal Bilimler Enstitüsü Grafik Tasarımı Anabilim Dalı



	Ders Kodu:

	GRA 503
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	(3 T, U , L ), 3 K, 5 A 
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	-
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	-

	Ders Tipi:
	 FORMCHECKBOX 
Zorunlu Ders            FORMCHECKBOX 
Seçmeli Ders           FORMCHECKBOX 
   Kredisiz

	Ders Seviyesi:
	  FORMCHECKBOX 
Lisans                      FORMCHECKBOX 
Yüksek Lisans         FORMCHECKBOX 
   Doktora   
         

	
	


	 Ders İçeriği (Türkçe)

	Ders süresince öğrencilerin reklam analizi tekniklerini, mecraları, güncel uygulamaları görerek eleştirel bakış kazanması, terminolojiyi öğrenerek analizlerini sözel olarak ifade edebilme yeteneği geliştirmesi, güncel kaynakları tanıması ve tasarımcı olarak reklamlar konusunda gelişmiş bir analiz becerisi kazanması amaçlanır.
Bu ders kapsamında öğrencilerin reklamın iletişimini yaptığı ürünün/hizmetin, hedef kitlenin, görsel ve sözel unsurlar ile iletilen çeşitli mesajlarının kuramsal reklam analizi tekniklerine göre incelemeleri sağlanır. Göstergebilimsel, psikanalitik, ideolojik, toplumbilimsel ve feminist çözümleme kuramları tanıtılarak, özellikle grafik tasarım ile doğrudan ilişkili göstergebilimsel çözümleme ile öğrencinin bu alanda eleştirel bir bakış açısı kazanması amaçlanır. Televizyon, gazete, dergi, dış mekan, internet gibi klasik mecralar ile yaratıcı mecra kullanımları tanıtılır ve güncel reklam kampanyaları ile örneklendirilerek öğrencilerin reklam sektöründeki yeni eğilimleri de takip etmeleri sağlanır.

	Ders İçeriği (İngilizce)

	The goal of this course is to help students gain critical thinking skills by studying advertisings, mediums, ongoing applications and cases; advance their verbal presentation skills by learning terminology; developing awareness by analyzing up-to-date resources; and enhancing analyzing skills about campaigns and ads as a designer.

Students examine advertisements, messages they communicate, target audiences, visual and verbal graphic elements with an academic point of view. They are introduced main analyzing methods such as semiotics, psychoanalytic, ideological, sociological, feminist analyze. They examine mass media and mediums, tv, newspaper, magazines, outdoor, internet etc. closer, and they follow new trends in advertising.
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